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Mestrado em Comunicagéo e Cultura

Disciplinas obrigatorias

1. Elaboracao de projetos

Ementa: Esta disciplina tem como proposito levar os alunos a refletir sobre as
ciéncias e seus métodos e também sobre novos referenciais cientificos e objetos
disciplinares na comunicacdo, bem como propiciar ao aluno subsidios para a
elaboracdo do projeto de pesquisa e de texto cientifico. Os paradigmas cientificos
das ciéncias modernas, as construcoes epistemoldgicas na elaboracdao do
pensamento contemporaneo, a constituicdo da comunicacao enquanto area de
conhecimento compdem os temas referentes as ciéncias e a comunicacdo. No
tocante a pesquisa, os temas sdo: as fases da pesquisa cientifica, as metodologias
qualitativa e quantitativa, as fases para a elaboracao e desenvolvimento de projeto
de pesquisa em comunicacado, enfatizando a definicao do objeto - o problema da
pesquisa, o quadro teoérico de referéncia e hipoteses -, a observacao, descricao e
interpretacao de dados. Para atingir tais propositos a metodologia de ensino
envolve aulas expositivas, aulas praticas com analises de projetos de pesquisa,
dissertacoes e artigos, bem como semindrios com a participacdo dos alunos
expondo o caminhar na elaboracao do projeto e, como trabalho final, o projeto de
pesquisa.

Bibliografia

BECKER, Howard S. Métodos de Pesquisa em Ciéncias Sociais. Sao Paulo:
Hucitec, 19909.

BRAGA, José Luiz; LOPEZ, Maria Immacolata Vassalo de; MARTINO, Luiz
Claudio. Pesquisa Empirica Em Comunicacao. Sao Paulo: Paulus, 2010.
BUNGE, Mario. Cacando a Realidade. Sao Paulo: Perspectiva, 2010.
CHALMERS, Alan Francis. O que é ciéncia, afinal? Sao Paulo: Brasiliense,
1999.

GIL, Antonio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa social. Sao Paulo:
Atlas, 2008.

GOLDENBERG, Mirian. A arte de pesquisar: como fazer pesquisa
qualitativa em ciéncias sociais. Rio de Janeiro: Record, 2003.

KUHN, Thomas. A estrutura das revolucoes cientificas. Sao Paulo:
Perspectiva, 2010.

LATOUR, Bruno. Ciéncia em acao. Sao Paulo: UNESP, 2000.
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Loyola, 2012.
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Atlas, 1999.
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ciéncia. Brasilia: Editora UNB, 1984.
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RUDIGER, Francisco. Ciéncia Social e pesquisa em comunicacio. Sio
Leopoldo: EDINISINOS, 2002.

SANTAELLA, Lucia. Comunicacao e Pesquisa. Sao Paulo: Bluecom, 2010.
WEBER, Maria Helena (org). Tensdes e objetos: da pesquisa em
comunicacao. Porto Alegre; ed. Sulina, 2002.

2.Teorias da comunicacao

Ementa: Esta disciplina tem por objetivos estudar e mapear as diversas teorias
constitutivas do campo da Comunicacao, entendendo seu papel fronteirico e, ao
mesmo tempo, sua centralidade nas reflexdes teoricas do campo comunicacional.
Para tanto, retoma o significado etimoléogico de teoria como ver, em um momento
e uma sociedade midiatica, cujo objeto de estudo, a propria realidade empirica da
comunicacao, efetivada nas midias, por meio da transformacao das tecnologias
da comunicacao, expande-se e se torna cada vez mais complexa. A metodologia
envolve aulas expositivas e aulas praticas com anéalise das teorias consagradas
pelo campo comunicacional. Seminarios teméticos, apresentacao de resenhas e
fichamentos que estabelecam possiveis vinculos entre o contetido das teorias e o
tema de pesquisa do aluno, em consonancia com a linha de pesquisa, constituem
os instrumentos de avaliacao.

Bibliografia

FRANCA, Vera. Paradigmas da Comunicacio: conhecer o qué? Disponivel
em:< http://www.uff.br/mestcii/verai.htm >. Acesso em: 25 jun. 2013.
BRIGGS, Asa e Burke, Peter. Uma historia social da midia: de Gutenberg a
Internet. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.
FERREIRA, Giovandro Marcus [et al.]. Teorias da comunicacio.
Trajetorias investigativas. Porto alegre: EDPUCRS, 2010.
FLUSSER, Vilém. O mundo codificado. Por uma filosofia do design e da
comunicacao. Sao Paulo: Cosac Naify, 2007.
HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de Janeiro:
DP&A, 2002.
MARTINO, Luiz Claudio; BERGER, Charles R.; CRAIG, Robert T. Teorias da
Comunicacao: Muitas ou Poucas? Cotia/SP: Atelié Editorial, 2007.
MARTINO, Luis de S4. Teoria da comunicacao - ideias, conceitos e métodos.
Petropolis: Vozes, 2010.

. Teoria das Midias Digitais. Linguagens, Ambientes e Redes.
Petropolis: Vozes, 2014.
MATTELART, Armand e MATTELART, Michelle. Historia das Teorias da
Comunicacao. Sao Paulo: Loyola, 1999.
PROSS, Harry. Estructura Simbolica del Poder. Barcelona: Gustavo Gili,
1980.
RUDIGER, Francisco. As Teorias da Comunicacio. Porto Alegre: ArtMed,
2011. Disponivel em: <
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https://cadernoselivros.files.wordpress.com/2015/11/teorias-da-
comunicac3a7c3a3o-francisco-rcgbediger.pdf>
SFEZ, Lucien. A comunicacao. Sao Paulo: Martins Fontes, 2007

. Critica da comunicacao. Siao Paulo: Loyola, 1994.
WOLF, Mauro. Teorias das Comunicacoes de Massa. Sao Paulo, Martins
Fontes, 2003.

Ementa e Bibliografia para as disciplinas eletivas

Linha de Pesquisa 1: Analise de Processos e Produtos Midiaticos

1.Narrativas Midiaticas I

Ementa: Esta disciplina aborda a presenca do género narrativo nas midias, com
base nas teorias da narracdo, com o objetivo de refletir sobre o conceito de
narratividade e sobre o papel do narrador, associados ao conceito de
acontecimento midiatico, bem como discutir a poética das narrativas midiaticas,
especialmente as noticiosas. Destaca as principais bases das narrativas, como os
saberes cotidianos e tradicionais; os mitos, as religides e a filosofia; as artes e a
ciéncia. Como metodologia de analise, serdo cotejados as narrativas e os
narradores tradicionais com narrativas e narradores contemporaneos, a partir da
leitura dos processos de dialogismo, hibridizacdo e traducdo. As aulas serao
divididas em expositivas/dialogadas e em exercicios analiticos realizados pelo
grupo sob orientacao do professor. A avaliagdo consiste na produc¢ao de um artigo
cientifico por meio do qual o aluno devera relacionar os conceitos e metodologias
desenvovlidas nas aulas com sua pesquisa.

Bibliografia

ARISTOTELES. Arte retérica e arte poética. Rio de Janeiro: Edicoes de
Ouro, 1995.

BARTHES, Roland. Aula: aula inaugural da cadeira de semiologia literaria do
Colégio de Franca, pronunciada dia 7 de janeiro de 1977. Sao Paulo: Cultrix, 2007.
BENJAMIN, Walter. O narrador: Consideracoes sobre a obra de Nikolai Leskov.
In: BENJAMIN, Walter. Magia, técnica, arte, politica. Sao Paulo: Brasiliense,
1982. Belo Horizonte: Auténtica, 2012.

CAMPBELL, Joseph. Mitos, sonhos e religiao: nas artes, na filosofia e na vida
contemporanea. Rio de Janeiro: Ediouro, 2001. Disponivel em: <http://cabana-
on.com/Ler/wp-content/uploads/2015/04/Mitos-Sonhos-e-Religiao-Joseph-
Campbell.pdf>.

; MOYERS, Bill. O poder do mito. Sao Paulo: Palas Athena, 2012.
CASSIRER, Ernst. Ensaios sobre o homem: introducao a uma filosofia da
cultura humana. Sao Paulo: Martins Fontes, 2012.

. Linguagem e mito. Sao Paulo: Perspectiva, 2013.
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CONTRERA, Malena Segura. O mito da midia: a presenca de contetidos
arcaicos nos meios de comunicag¢ao. Sao Paulo: Annablume, 2000.
ELIADE, Mircea. Mito e realidade. Sao Paulo: Perspectiva, 2000.
GEBAUER, Giinter; WULF, Christoph. A mimese da cultura. Sao Paulo:
Annablume, 2004.
GREIMAS, Algirdas Julien; BREMOND, Claude; BARTHES, Roland. Analise
estrutural da narrativa: pesquisas semiologicas. Petropolis: Vozes, 2001.
LIMA, Edvaldo P. Paginas ampliadas: o livro-reportagem como
extensao do jornalismo e da literatura. Sao Paulo: Manole, 2009.
MARTINEZ, Monica. Jornada do Heroi: estrutura narrativa mitica na
construcao de histdérias em jornalismo. Sio Paulo: Annablume/Fapesp,
2008.
PROPP, Vladmir.I. As raizes histéricas do conto maravilhoso. Sao Paulo:
Martins Fontes, 2003.
RICOUER, Paul. Tempo e narrativa: tomo 1. Sao Paulo, Martins Fontes, 2010.
SHELDRAKE, Rupert. Science Delusion. London: Coronet, 2012.

Por uma ciéncia livre de dogmas. Sorocaba, SP: Revista Triade, 2013,
V. 1, no. 3, Pp. 327 — 458, jul./dez., 2013. Disponivel em:
<http://periodicos.uniso.br/ojs/index.php/triade/article/view/1771/1682>
TODOROV, Tzvetan. As estruturas narrativas. Sao Paulo: Perspectiva, 2013.
WULF, Christoph. Homo Pictor: imaginacao, ritual e aprendizado mimético no
mundo globalizado. Sao Paulo: Hedra, 2013.

2. Narrativas Midiaticas II

Ementa: A presente disciplina propoe uma reflexao a respeito das narrativas,
em particular as jornalisticas, no contexto da contemporaneidade. Discute o
papel dos profissionais num cenario de mudanca global de modelo econémico, de
precarizacao do mundo do trabalho e relacoes de género. Aborda métodos como
a historia de vida e modalidades como o Jornalismo Literario, que contempla a
inclusao da alteridade, da oralidade e da dialogia com os personagens envolvidos,
bem como técnicas advindas de outras &areas do conhecimento, como a
observacao participante, por meio dos quais podem ser construidos relatos
aprofundados dos acontecimentos. Esta proposta abarca, porém nao se limita, a
perspectiva critica, fomentando uma visao plural, dialogica, afetiva e
compreensiva de mundo. A metodologia de ensino envolve aulas expositivas e
praticas. O processo de avaliacao constitui-se na producao de artigo cientifico,
que o aluno devera relacionar com sua pesquisa e as nocgoes e as metodologias
trabalhadas nas aulas.

Bibliografia
BAK, John; REYNOLDS, Bill. Literary journalism across the globe:

journalistic traditions and transnational influences. Amherst, Boston:
University of Massachusetts Press, 2011.
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HARTSOCK, John C. A History of American Literary Journalism: the
emergence of a modern narrative form. Boston: University of Massachusetts
Press, 2000.
KRAMER, Mark. Breakable rules for literary journalists. In: SIMS, Norman;
. (org.). Literary Journalism: a new collection of the best
American nonfiction. Nova York: Ballantine Books, 1995.
LIMA, Edvaldo P. Paginas ampliadas: o livro-reportagem como extensao do
jornalismo e da literatura. Sao Paulo: Manole, 2009.
MARTINEZ, Monica. Jornalismo Literario: Tradicao e Inovacao.
Florianopolis: Insular, 2016.
. O novo capitulo 5: jornalismo com alma. Libero. Sao Paulo, ano
XI,
n. 22, p. 151-152, 2008. Disponivel em:
<http://www.facasper.com.br/pos/libero/
libero_n22.php>.
MEDINA, Cremilda. A arte de tecer o presente: narrativa e cotidiano. Sao
Paulo: Summus, 2003.
. Entrevista: o didlogo possivel. Sio Paulo: Atica, 1990.
PAULINO, R. A. F.; NONATO, C.; GROHMANN, R. As mudancas no mundo
do trabalho do jornalista. Sao Paulo: Salta/Atlas, 2013.
REMINICK, David. A Ponte. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2010.
SIMS, Norman. The art of literary journalism. In: SIMS, N.; KRAMER, M.
(Eds.). . Literary journalism: a new collection of the best American
nonfiction. [s.].] Ballantine Books, 1995.
SODRE, Muniz. A narracio do fato: notas para uma teoria do acontecimento.
Petropolis, RJ: Vozes, 20009.
TALESE, Gay. Honra teu Pai. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2011.
WERNECK, Humberto (Org.). Vultos da Republica: os melhores perfis
politicos da Revista Piaui. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2010.
WOLFE, Tom. Radical chique e o novo jornalismo. Sao Paulo: Companhia
das Letras, 2005.

3. Comunicacao/cultura visual: representacoes imagéticas da
alteridade

Ementa: Esta disciplina objetiva avaliar o potencial de imagens midiaticas que
engendram sentidos relativos a alteridade e identificar como esse processo pode
contribuir para o desenvolvimento do pensamento, orientar a constituicao de
formatos midiaticos e a construcao de imaginarios relativos ao outro, ao estranho,
ou ao diferente. E esta dimensao de alteridade na comunicacio que seria talvez a
mais dificil de ser apreendida e nomeada e que, no entanto, nos parece ser
fundamental e mesmo impulsionadora dos processos comunicacionais. Para
tanto, apresentam-se aspectos conceituais sobre alteridade, sobre a relacao entre
imagem, imaginacdo e imaginario, o conceito de dispositivo e o processo de
rostificacdo. Para atingir tais objetivos, a metodologia de ensino envolve aulas
expositivas e praticas, com analise de imagens publicitarias, jornalisticas,
televisivas e cinematograficas, sendo que seminarios tematicos, apresentacao de
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analise de imagens e monografia que estabeleca vinculos entre o conteudo
desenvolvido na disciplina e o tema da pesquisa do aluno sao os instrumentos de
avaliacao.

Bibliografia

AGAMBEN, Giorgio. O que ¢é dispositivo. In: AGAMBEN, Giorgio. O que é o
contemporaneo? e outros ensaios. Chapeco: Argos, 2009, p. 25-51.
BAUDRILLARD, Jean. A arte da desaparicao. Rio de Janeiro: Editora UERJ,
1997.

DELEUZE, Gillles. Michel Tournier e o mundo sem outrem. In: Légica do
sentido. Siao Paulo: Perspectiva, 2000.

; GUATTARI. Mil Platos. Sao Paulo: Editora 34, 2012.
DIDI-HUBERMAN, Georges. Diante da Imagem. Sao Paulo: Editora 34, 2013.
DURAND, Gilbert. O imaginario. Sao Paulo: Difel, 1999.

KRISTEVA, Julia. Estrangeiros para n6s mesmos. Rio De Janeiro: Rocco,
1994.
MAFFESOLI, Michel. Saturacao. Sao Paulo: Iluminuras, 2010.

. No fundo das aparéncias. Rio de Janeiro: Vozes, 2010.

. O tempo das tribos: o declinio do individualismo nas sociedades de
massa. Rio de Janeiro: Forense, 2007.

. Contemplacao do mundo. Porto Alegre: Arte e oficio, 1995.
RANCIERE, Jacques. O destino das imagens. Rio de Janeiro: Contraponto,
2012.

. Imagem Intoleravel. In: RANCIERE, Jacques. O espectador
emancipado. Sao Paulo: Editora WMF Martins Fontes, 2012, pp. 83-102.

Imagem Pensativa. In: RANCIERE, Jacques. O espectador

emancipado. Sao Paulo: Editora WMF Martins Fontes, 2012, pp. 102-125.
SARTRE, Jean-Paul. A imaginacao. Porto Alegre: L&PM, 2008.
TODOROV, Tzvetan. Nos e os outros: a reflexao francesa sobre a
diversidade humana. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1993.

.A conquista da Ameérica: a questao do outro. Sio Paulo:
Martins Fontes, 1999.
VIRILIO, Paul. A maquina de visao. Rio de Janeiro: José Olympio, 2002.
WUNENBURGER, Jean-Jacques. O imaginario. Sao Paulo: Edicoes Loyola,
2007.

4. Comunicacao visual: aspectos histéricos e metodolégicos
referentes a imagens midiaticas

Ementa: A disciplina tem como objetivo propiciar o conhecimento de aportes
teorico-metodolégicos para a interpretacao de imagens midiaticas. Para tanto, os
temas tratados sdo especificidades do contexto pés-moderno e tendéncias do
pensamento comunicacional nele inseridas, com énfase no tratamento dado as
imagens midiaticas; teorias e metodologias de analise de imagens, bem como
aplicacdo para a interpretacdo de imagens da publicidade, do jornalismo,
imagens televisivas e cinematograficas. Para atingir tais objetivos, a metodologia
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de ensino envolve aulas expositivas e aulas praticas, com analise de imagens
midiaticas, sendo que seminarios tematicos, apresentacao de analise de imagens,
monografia que estabeleca vinculos entre o conteado trabalhado na disciplina e
o tema de pesquisa do aluno em consonancia com a linha de pesquisa Anélise de
Processos e Produtos Midiaticos constituem os instrumentos de avaliacao.

Bibliografia

AUMONT, Jacques. A analise do filme. Lisboa: Texto e grafia, 2013.
BARTHES, Roland. A camara clara. Sao Paulo: Nova Fronteira, 2015.
BARTHES, Roland. O Obvio e o obtuso. Lisboa: Edicdes 70, 2015.
DELEUZE, Gilles. Imagem-movimento. Cinema 1. Siao Paulo:
Brasiliense,1985.

. Imagem-tempo. Cinema II. . Sdo Paulo: Brasiliense, 2013.
DONDIS, A. Donis. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2007.
DRIGO, Maria O. e SOUZA, Luciana. C. P. de. Os sentidos advindos de aspectos
qualitativos e referenciais: um exercicio interpretativo com cartazes da Copa do
Mundo da FIFA 2014. In: Revista Interin. V.18, n. 2, 2014. Disponivel em:
<http://interin.utp.br/index.php/voli1/article/view/321/pdf>.
DUBOIS, Philippe. O ato fotografico. Campinas: Papirus, 2004.
ECO, Umberto. A estrutura ausente. Sao Paulo: Perspectiva, 2013.
EISENSTEIN, Sierguéi. O principio cinematografico e o ideograma. In: CAMPOS,
Haroldo (org.) Ideograma: logica, poesia, linguagem. Sao Paulo: Edusp,
2000.
EISENSTEIN, Sierguéi. O sentido do filme. Sao Paulo: Zahar, 2002.
FLUSSER, Vilém. Filosofia da Caixa Preta. Sao Paulo: Annablume, 2011.

. O universo das imagens técnicas: Elogio da superficialidade. Sao
Paulo: Annablume, 2008.
FRANCOIS, Albera. Eisenstein e o construtivismo russo. Sio Paulo: Cosaf
Naify, 2002.
JENKIS, Henri. Cultura da convergéncia. Sao Paulo: Aleph, 2009.
MACHADO, Arlindo. Pré-cinemas e pds-cinemas. Campinas: Papirus, 2011.
MUNARI, Bruno. Design e comunicacao visual. Sao Paulo: Martins Fontes,
2011.
SONTAG, Susan. Sobre a fotografia. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2004.
VANOYE, Francis; GOLIOT-LETE, Anne. Ensaio sobre a analise filmica.
Campinas:Papirus, 2012.

5. Comunicacao e linguagem: processos interpretativos

Ementa: Esta disciplina tem como propoésito compreender o processo
interpretativo de produtos midiaticos em diferentes perspectivas teoricas e
metodoldgicas: hermenéutica, semantica, analise de texto, analise de discurso.
Para tanto, desenvolvem-se discussoOes sobre a interpretacao na relagao do sujeito
com a linguagem; a relacao da interpretacdo com a ideologia; do analista de
linguagem com a interpretacdo e a compreensdao, bem como enfatizam-se
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especificidades da Analise de Discurso enquanto disciplina de
interpretacao fundada pela interseccao de epistemologias distintas, pertencentes
a areas da linguistica, do materialismo histérico, da psicanalise e da Anélise de
Contetido que privilegia o contetido ou a materialidade linguistica através das
condicoes empiricas do textoem detrimento do sentido. Aulas
expositivas/praticas com interpretacio de produtos midiaticos e seminarios
desenvolvidos pelos alunos sao as praticas de ensino, enquanto a monografia que
estabeleca vinculos entre o conteido desenvolvido na disciplina e o tema de
pesquisa do aluno, além do seminario, sdo os instrumentos de avaliacao.

Bibliografia

ALTHUSSER, Louis. Aparelhos ideol6gicos do Estado. Rio de Janeiro:
Graal, 2007.

BARDIN, Laurence. Analise de conteudo. Lisboa: Edic¢oes 70, 2011.
BRANDAO, Maria Helena Nagamine. Subjetividade, argumentacio,
polifonia: a propaganda da Petrobras. Sio Paulo: Fundacao Editora da
Unesp, 1998.

FIORIN, José Luiz. As astiicias da enunciacao: as categorias de pessoa,
espaco e tempo. Sio Paulo: Atica, 2016.

. Elementos de analise de discurso. Sao Paulo: Contexto, 2013.
FOUCAULT, Michel. A arqueologia do saber. Rio de Janeiro: Forense
Universitaria, 2017.

ORLANDI, Eni Puccinelli. As formas do siléncio: no movimento dos
sentidos. 4. ed. Campinas, SP: Editora da Unicamp, 2007.
Analise de discurso: principios e procedimentos.

Campinas, SP: Pontes, 2013.

. Interpretacao: autoria, leitura e efeitos do trabalho
simbdlico. Campinas, SP: Pontes, 2007.
PECHEUX, Michel. Semantica e discurso: uma critica a afirmacio do
obvio. 2. ed. Campinas, SP: Editora da Unicamp, 2014.

. O discurso: estrutura e acontecimento. Campinas, SP: Pontes,
2015.

6. Mediacao e cultura: processos de traducao, hibridizacao,
mesticagem e antropofagia

Ementa: Esta disciplina tem como proposito discutir a relacao entre as culturas
e as midias, com énfase na cultura popular. Na fundamentacao teorica, utilizam-
se os estudos culturais, passando-se aos conceitos de mediacao desenvolvidos por
pesquisadores latino-americanos, em seguida as ideias de I. Lotman e V. Flusser.
A metodologia se ampara na avaliacdo do papel das midias, nao apenas na
transformacgao, mas também na mediacao cultural, a partir da analise de suas
mutuas reconfiguracoes, verificaveis em seus produtos, ou seja, textos, na
acepcao de Lotman. Para as analises, destaca-se a verificacao de processos de
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traducdo, antropofagia, hibridizacdo e mesticagem. As aulas serdo
expositivas/dialogadas, havendo ainda a apresentacao de seminarios preparados
pelos alunos. Além do seminario, como instrumento de avaliacdo, sera
desenvolvida uma monografia sobre um tema relacionado as discussées da
disciplina e que se aproxime da pesquisa dos alunos.

Bibliografia

AGAMBEN, Giorgio. O que € o contemporaneo? e outros ensaios. Chapeco:
Argos, 2009.

BASTIDE, Roger. Brasil, terra de contrastes. Sao Paulo, Difel, 1959.
BENJAMIN, Walter. Documentos de Cultura/Documentos de Barbarie.
Sao Paulo, Cultrix/EDUSP, 1986.

BHABHA, Homi. O local da cultura. Belo Horizonte: UFMG, 2010.
CANCLINI, Nestor. Culturas hibridas: estrategias para entrar y salir de la
modernidad. Buenos Aires: Sudamericana, 1995.

CEVASCO, Maria Elisa. Dez licoes sobre estudos culturais. Sao Paulo:
Boitempo, 2008.

FLUSSER, Vilém. A Escrita. Sao Paulo: Annablume, 2010.

LOTMAN, Iuri. A estrutura do texto artistico. Lisboa: Estampa, 1978.

. La semiosfera I, 11, III. Catedra: Madrid, 2002.
MARTIN-BARBERO, Jesus. Oficio de Cartégrafo. Travesias
latinoamericanas de comunicacion en la cultura. Fondo de Cultura
Economica: Santiago do Chile, 2002.

MELLO, José Marques de. Midia e cultura popular: Histoéria, taxionomia e
metodologia da Folkcomunicacdo. Sao Paulo: Paulus, 2008.

PINHEIRO, Amalio (org.) O meio é a mesticagem. Sao Paulo: Estacdo das
Letras e Cores, 2009.

ROCHA, Joao César de Castro e RUFINELLI, Jorge (org.). Antropofagia hoje?
Sao Paulo: RealizacGes, 2011.

SANTOS, Boaventura de Souza. A Gramatica do Tempo. Sao Paulo: Cortez,
2006.

SILVA, Miriam Cristina Carlos. A pele palpavel da palavra. Sao Paulo:
Provocare, 2010.

. Comunicacao e cultura antropofagicas. Porto Alegre: Sulina,
2007.

. Contribuicoes de Iuri Lotman para a comunicagdo: sobre a
complexidade do signo poético. In: FERREIRA, G. M. [et al.]. Teorias da
Comunicacao. Porto Alegre: EdiPUCRS, 2010.

VIVEIROS DE CASTRO, E. A inconstancia da alma selvagem. Cosacnaify:
Sao Paulo, 2006.

7. O poético nas midias
Ementa: Esta disciplina tem o objetivo identificar a presenca da linguagem

poética nas midias, a fim de discutir seus usos e apropriacoes. Esta centrada na
abordagem das diferentes formas do poético, em suas relagoes com os processos
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e produtos midiaticos. Parte-se da caracterizacao do poético e seus conceitos, com
o objetivo especifico de analisar as convergéncias/divergéncias entre a linguagem
artistica (Lotman) e as formas da comunicacao de massa. Observam-se, ainda, as
nocoes de poético e prosaico, que permeiam a estetizacdo do cotidiano a partir
das midias, e, por outro lado, a poetizacao do prosaico nas narrativas midiaticas.
Serao discutidas as relacoes culturais, presentes na comunicagao poética. Como
metodologia, serao apresentados modos de leitura e realizadas analises e
interpretacoes do poético nas diversas midias, especialmente na comunicacao
visual e audiovisual. A avaliacao sera realizada por meio de seminarios temaéticos
e pela elaboracao de uma monografia, na qual se espera que o aluno possa se
munir de ferramentas analiticas, que permitam olhar para a poeticidade
constituinte da linguagem das midias em suas especificidades, funcoes e sentidos.

Bibliografia

BAITELLO JUNIOR, Norval. O pensamento sentado: sobre gltiteos, palavras
e imagens. Sao Leopoldo: Unisinos, 2012.
BARROS, Laan Mendes. Experiéncia estética e experiéncia poética: A
questao da producao de sentidos. Disponivel em: http://www.compos.org.br/
BARTHES, Roland. O mito hoje. In: Mitologias. Lisboa: Edicoes 70, 2007.
BRETAS, Beatriz. Interacoes cotidianas. In: GUIMARAES, César e FRANCA,
Vera. Na midia, na rua: narrativas do cotidiano. Belo Horizonte: Auténtica,
2006.
BYSTRINA, Ivan. Cultura e Devoracao. As raizes da cultura e a questao do
realismo e do nao-realismo dos textos culturais. Disponivel em
<http://www.cisc.org.br/html/modules/mydownloads/>.
FLUSSER, Vilém. O que é comunica¢do. In: O mundo codificado. Sao Paulo:
Cosac Naify, 2007.
MORIN, Edgar. Amor, poesia, sabedoria. Rio de Janeiro: Bertrand, 1999.
SILVA, Miriam Cristina Carlos. Sobre o poético e o hipertexto. Campinas:
Alinea, 2012.
SILVA, Miriam Cristina Carlos. Contribuicoes de Iuri Lotman para a
comunicac¢do: sobre a complexidade do signo poético. In: FERREIRA, Giovandro
Marcus et al. Teorias da Comunicacao. Porto Alegre, EAiPUCRS, 2010.

. No jornal anda todo o presente: poesia e cotidiano em Oswald de
Andrade. In: Comunicacao e cultura antropofagicas. Porto Alegre: Sulina,
2007.
VALVERDE, Monclar. Estética da Comunicacao: sentido, forma e valor
nas cenas da cultura. Salvador: Quarteto, 2007.

8. Pensar as imagens midiaticas: a licio de Roland Barthes

Ementa: Considerando-se a imensa proliferacao de imagens nas midias, esta
disciplina objetiva refletir sobre o potencial destas no desenvolvimento do
pensamento, nos discursos midiaticos e na geracao de imaginarios. Comecando
por uma necessaria apresentacao das imagens de espanto na Grécia mitologica e
pelo veto platonico as imagens na Grécia classica, os estudos se voltarao
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especialmente para as relacoes de tensao entre a referencialidade e a
representacao. Nesse sentido, dar-se-4 particular destaque as contribuicoes de
Roland Barthes para um entendimento do estatuto semiotico das imagens,
enfocando-se suas reflexdes sobre as “mitologias” contemporaneas - retoricas da
naturalidade cujo abuso seria tomar as palavras pelas coisas — mas também sua
dupla visao da fotografia como mito ou rastro do real. A metodologia de ensino
envolve aulas expositivas e aulas praticas com analise de imagens midiaticas,
sendo que seminarios tematicos, apresentacao de analise de imagens permeadas
pelos assuntos desenvolvidos, monografia que estabeleca vinculos entre o
conteddo trabalhado na disciplina e o tema de pesquisa do aluno constituem os
instrumentos de avaliacao.

Bibliografia

BARTHES, Roland. Oeuvres compleétes. 5 tomes. Paris: Seuil, 2002.
BAUDELAIRE, Charles. “O ptiblico moderno e a fotografia”, in: Poesia & Prosa.
Organizado por Ivo Barroso. Rio de Janeiro, Nova Aguilar, 2002.

CHARNEY, Leo; SCHWARZ, Vanessa. O cinema e a invencao da vida
moderna. Sao Paulo: Cosac Naify, 2010.

DIDI-HUBERMAN, Georges. Quand les images briilent. In: ZIMMEMANN,
Laurent. Penser par les images. Autour des travaux de Georges Didi-
Huberman . Nantes, E ditions Ce cile Defaut, 2006.

FONTANARI, Rodrigo. Roland Barthes e a revelacao profana da
fotografia. Sao Paulo: EDUC/FAPESP, 2015.

FRADE, Pedro Miguel. Figuras do espanto: a fotografia antes da sua
cultura. Coimbra: ASA, 1998.

MERLEAU-Ponty. Maurice. O visivel e o invisivel. Sao Paulo: Perspectiva,
1984.

MOTTA, Leda Tenoério da. Roland Barthes - uma biografia intelectual. Sao
Paulo, Illuminuras/FAPESP, 2011.

PLATAO. A Republica. Organizacio de Jacob Guinsburg. Sdo Paulo:
Perspectiva, 2010.

PERRONE-MOISES, Leyla; CHAVES DE MELLO, Elisabeth (org). De volta a
Roland Barthes. Rio de Janeiro: EDUFF, 2005.

NACHTERGAEL, Magali. Roland Barthes contemporain. Paris: Edition
Max Milo, 2015.

ROUILLE, André. A fotografia entre documento e arte contemporinea.
Sao Paulo: SENAC, 2009.

SAMOYAULT, Tiphanie. Roland Barthes. Paris: Seuil, 2015.

SIGNORI, Roberto. A arte do fotografico. Os limites da fotografia e a
reflexao tedrica nas décadas de 1980 e 1990. Siao Paulo: WMF Martins
Fontes, 2014.

SOULAGES, Francois. Estética da fotografia. Perda e permanéncia. Sao
Paulo: SENAC, 2010.

VERNANT, Jean-Pierre. A morte nos olhos: figuracao do Outro na Grécia
antiga. Rio de Janeiro, Zahar, 1991.
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9. Semiotica e interpretacao de produtos midiaticos

Ementa: Com o propoésito de compreender a relacdo entre comunicacao e
linguagem e propiciar a construcao de um pensamento critico sobre o papel das
semioticas nas pesquisas da area de comunicagao, bem como o conhecimento de
especificidades da semiotica peirceana e o desenvolvimento de habilidades para
aplica-la na interpretacao de processos e produtos midiaticos, apresentam-se: um
panorama das semioticas; o movimento das semioéticas nas diversas tendéncias
do pensamento comunicacional; reflexdes sobre a no¢do de mediacdo e as
respectivas consequéncias para a comunicac¢ao; a semioética peirceana, enquanto
suporte teodrico-metodologico para a interpretacao de processos e produtos
midiaticos, abordando os fundamentos da arquitetura filoséfica desenvolvida por
Charles Sanders Peirce e enfatizando os assuntos tratados na semiotica ou légica.
Para atingir tais objetivos, a metodologia de ensino envolve aulas expositivas e
aulas praticas com andalise de imagens midiaticas, sendo que seminarios
tematicos, apresentacdo de anilise de imagens, monografia que estabeleca
vinculos entre o assunto trabalhado na disciplina e o tema de pesquisa do aluno
em consonancia com a linha de pesquisa, constituem os instrumentos de
avaliacdo.

Bibliografia

DRIGO, Maria Ogécia; SOUZA, Luciana C. P. Aulas de semiotica peirceana.
Sao Paulo: Annablume/FAPESP, 2013.
MERREL, Floyd. Peirce, signs and meaning. Toronto: University of Toronto
Press Incorporated, 1997.
NOTH,Winfried. Panorama da semiética: de Platdo a Peirce. Sio Paulo:
Annablume, 2008.
PEIRCE, C.S.; HARSTSHONE, C.; WEIS, P. 1994a [1959]. The Collected
Papers of Charles Sanders Peirce. Cambridge, Harvard University Press.
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ROSA, Antonio Machuco. Antologia Filoséfica. Lisboa: Casa da Moeda, 1998.
SANTAELLA, Lucia. A Teoria Geral dos Signos: Semiose e Autogeracao. Sao
Paulo: Atica, 2000.

. A assinatura das coisas: Peirce e a literatura. Rio de Janeiro:
Imago, 1992.

Percepcao: Fenomenologia, cognicao, semiética. Sao

Paulo: Cengage, 2012.

. Producao de Linguagem e Ideologia. Sao Paulo: Cortez, 1996.

. Semiotica Aplicada. Sao Paulo: Pioneira Thomson Learning,
2002.

10. Processos de linguagem na interface comunicacao/educacao
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Ementa: Esta disciplina tem como objetivo compreender os processos de
linguagem que se desenvolvem na interface comunicacao/educacao. Propoe-se, a
partir de conceitos de linguagem, estabelecer mediacoes entre os campos da
comunicacao e educacao, bem como examinar os modelos pedagbgicos voltados
a pensar numa educacao para os meios de comunicacao. Para tanto, centra-se na
linguagem como representaciao e construcao de sentidos; como mediacao e
pratica social, bem como nos processos discursivos tanto no ambito formal ou
escolar quanto no nao-formal. Para atingir tais propositos, a metodologia de
ensino envolve aulas expositivas, aulas praticas com andlises de pesquisa em
educomunicacdo, seminarios com a participacado dos alunos e monografia que
estabeleca vinculos entre o contetido trabalhado na disciplina e o tema da
pesquisa do aluno. Constituem, estes tltimos, os instrumentos de avaliacao.

Bibliografia

BAKHTIN, Mikail. Marxismo e filosofia da linguagem. Sao Paulo, Hucitec,
2006.
BUCKINGHAM, David. Media education. Literacy, learning and
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Sao Paulo: Cortez, 2000.
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Cortez, 2006.
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GUTIERREZ, Francisco. Linguagem total, uma pedagogia dos meios de
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1988.
LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia e o futuro do pensamento
na era da informatica. Rio de Janeiro, Editora 34, 1994.
MARTIN-BARBERO, Jests. "Heredando el futuro. Pensar la educacion
desde la comunicacion. Nomadas. n° 5 Bogota, Universidad Central. 1996.
MEYROWITZ, Joshua. As multiplas alfabetizacoes midiaticas. In: FAMECOS.
N. 15. Porto Alegre, Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul, 2001.
OROZCO GOMEZ, Guillermo. Televisién, audiencias y educacién. México:
Editorial Norma, 2005.
SILVERSTONE, Roger. Por que estudar a midia? Sao Paulo: Loyola, 2002.

11. Comunicacao, cultura e arte

Ementa: A arte é um territério fértil para a experimentacao e para a expressao
com diferentes suportes e linguagens. Na contemporaneidade, com a onipresenca
das midias, as fronteiras entre a arte e a comunicacao tornam-se cada vez mais
flexiveis, o que resulta em transformacoes de ambas, e, em uma amplitude maior,
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em mudancas na cultura. Levando-se em conta este contexto, a disciplina tem por
objetivo discutir as relacoes entre conceitos de comunicacdo, cultura e arte,
considerando-se a arte como modo singular de comunicacao. Neste sentido, serao
objeto de analise: a apropriacao da arte pelas midias; os intercambios entre a
linguagem da arte e a linguagem das midias; o papel de mediacao da arte, quando
esta permite interpretar, criticar e reinventar os fendmenos do mundo. Para
tanto, optamos por um recorte didatico/metodologico no tripé modernidade,
pos-modernidade e contemporaneidade. Para avaliacao dos alunos sao realizados
seminarios e uma producdo monografica a partir das leituras/discussoes da
disciplina.

Bibliografia

ANDRADE, Oswald de. Manifesto Antrop6fago; Manifesto da Poesia Pau-Brasil.
In: TELES, Gilberto Mendonca. Vanguarda europeia e modernismo
brasileiro: apresentacao e critica dos principais manifestos vanguardistas. Rio
de Janeiro: José Olympio, 2012.

FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa preta. Ensaios para uma futura filosofia
da fotografia. Sao Paulo: Annablume, 2011.
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Paulo: Paulus, 2003.

ANTONIO, Irati. Autoria e cultura na pés-modernidade. Disponivel em:
<http://www.scielo.br/pdf/ci/v27n2/irati.pdf>.

COSTA, Luiz Claudio da. Poéticas do arquivo: Dispositivos de colecao na arte
contemporanea. Disponivel em:
http://ebooks.pucrs.br/edipucrs/anais/apcg/edicao10/Luiz.Claudio.Costa.pdf
GONCALVES, Fernando do Nascimento. Comunicacao, cultura e arte
contemporanea. Disponivel em:
<http://www.contemporanea.uerj.br/pdf/ed_08/01FERNANDO.pdf>.
MACHADO, Irene. Pensamento semiotico sobre a cultura. Disponivel em:
<http://periodicos.ufes.br/sofia/article/viewFile/5599/4077>.

RODRIGUES, Anderson Favero. Cordel, fantasia e poesia: Uma viagem
mestico-mediatica no desfile do Salgueiro. Sao Paulo: Paco, 2016.

SILVA, Miriam Cristina Carlos. Comunicacao e cultura antropofagicas:
midia, corpo e paisagem na erdtico-poética oswaldiana. Sao Paulo: Sulina, 2007.
SILVA, Paulo Celso da e SILVA, Miriam Cristina Carlos. Em busca de um
conceito de comunicacao. Disponivel em:
<http://www.alaic.org/revistaalaic/index.php/alaic/article/view/470>.

. Ciberanthropophagia: Uirapuru, Pingbird, biobot e Eduardo Kacs
mais Oswald de Andrade. Avancem para o sol! Disponivel em:
http://www.anuariolusocom.com/p/anuario-2013.html
SILVA, Paulo Celso da. Midia, cotidiano e cidade. Construcoes e
desconstrucoes da observacao como método. Disponivel em:
<http://www.ppgmidiaecotidiano.uff.br/ojs/index.php/Midecot/article/view/1
1>
TIBURI, Marcia. A maquina de mundo: Uma analise do conceito de aparelho
em Vilém Flusser. Disponivel em:
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<http://www.cisc.org.br/revista/ghrebh/index.php?journal=ghrebh&page=arti
cle&op=view&path%5B%5D=304&path%5B%5D=309>.

VOLKOVA AMERICO, Ekaterina. O fenémeno da arte. In: Iuri Lotman e a
semiotica da cultura. Disponivel em:

<www.teses.usp.br/teses/.../8/8155/.../2012_ EkaterinaVolkovaAmerico.pdf>.

Linha de Pesquisa 2: Midias e Praticas Socioculturais
1. Corpo, performance e imagem

Ementa: A disciplina tem como objetivo refletir sobre o (des)encontro de corpo,
performance e imagem, considerando-se as categorias discursivas como
mediacdo para a experiéncia e para a subjetividade. Para tanto, estuda-se a
atualizacao e a inovacao das estratégias discursivas dos processos midiaticos em
relacdo a diversidade cultural/sexual, trata-se de redimensionar espaco-tempo
nessas relacoes humanas e de tensodes sociais que emergem devido a logica
estratégica de atualizacdo e inovacao de aparatos, ferramentas e dispositivos
comunicacionais. A metodologia de ensino envolve aula expositiva, leitura,
discussao, exemplificacdo e seminario com a participa¢ao do alunado, além de
um texto monografico como trabalho final do curso.

Bibliografia

COSTA, Jurandir Freire. O vestigio e a aura: corpo e consumismo na moral
do espetaculo. Rio de Janeiro: Garamond, 2004.
GARCIA, Wilton (org.). Corpo & espaco: estudos contemporaneos. Sao Paulo:
Factash, 2009.

. Corpo, midia e representacao: estudos contemporaneos. Sao
Paulo: Thomson Learning, 2005.
GARLSON, Marvin. Performance: uma introducao critica. Belo Horizonte:
Editora UFMG, 2009.
GUMBRECHT, Hans Ulrich. Producao de presenca. Rio de Janeiro:
Contracampo, 2010.

. Graciosidade e estagnacao: ensaios escolhidos. Rio de Janeiro:
Contraponto e EdAPUC-Rio, 2012.
LE BRETON, David. Adeus ao corpo: antropologia e sociedade. Campinas:
Papirus, 2003.
MATURANA, Humberto. A ontologia da realidade. Belo Horizonte: Ed.
UFMG, 1997.
NOVAES, Adauto (org.). Mutacoes: ensaios sobre as novas configuracoes do
mundo. Sao Paulo: SESC-SP, Rio de Janeiro: Agir, 2008.

. A condicao humana: as aventuras do homem em tempos de
mutacoes. Sao Paulo: SESC-SP, Rio de Janeiro: Agir, 2009.
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PERNIOLA, Mario. O sex appeal do inorganico. Sao Paulo: Studio Nobel,
2005.

PRECIOSA, Rosane. Producao estética: notas sobre roupas, sujeitos e modos
de vida. Sao Paulo: Editora Anhembi Morumbi, 2005.

VILLACA, Nizia. A edicao do corpo: tecnociéncia, artes e moda. Sao Paulo:
Estacao das Letras, 2007.

2, Cultura, migracoes, imaginario e midia

Ementa: Com o propésito de compreender as relacoes entre as didsporas
contemporaneas, com énfase nos fluxos migratoérios desencadeados por conflitos
e deslocamentos forcados, e as midias impressa, televisiva e as sociais digitais,
trata-se, de um lado, de estudar como os migrantes sao representados pelo
ecossistema midiatico; de outro, as representacoes midiaticas dos migrantes
feitas pelos veiculos de comunicacao e pelas midias sociais digitais, em sua
multiplicidade de narrativas visuais, textuais e multimidias. Com a anéalise dessas
narrativas explicitam-se os sentidos construidos relativos a alteridade e a criagao,
manutencdo e combate a esteredtipos no ambito geopolitico do mundo
contemporaneo. A metodologia de ensino envolve aulas expositivas e praticas. A
avaliacdo consiste na producao de artigo cientifico por meio do qual o aluno
devera relacionar os conceitos e metodologias trabalhadas nas aulas com sua
pesquisa.

Bibliografia:

BAK, John S. The paper cannot live by poems alone: World War trench journals
as (Proto-) Literary Journalism. In: GRIFFITHS, A.; PRIETO, S.; ZEHLE, S.
(Eds.). Literary journalism and World War I Marginal Voices. Nancy:
PUN/Editions Universitaires de Lorraine, 2016.

CAVALCANTI, Leonardo; OLIVEIRA, Antonio Tadeu; TONHATI, Tania. (Orgs.).
A Insercao dos Imigrantes no Mercado de Trabalho Brasileiro. Brasilia: 2014.
Cadernos do Observatoério das Migracoes Internacionais.

COGO, Denise; BADET, Maria. Guia das migracoes transnacionais e
diversidade cultural para comunicadores: migrantes no Brasil. Bellaterra:
Instituto de la Comunicacién de la UAB/Instituto Humanitas Unisinos, 2013.
CANCLINI, Néstor Garcia. Culturas hibridas: estratégias para entrar e sair da
modernidade. Sao Paulo: EDUSP, 2000.

HALL, Stuart; SOVIK, Liv. Da diaspora: identidades e mediacOes culturais.
Belo Horizonte: UFMG, 2013.

HOBSBAWN, Eric. A Era dos Extremos: o breve século XX — 1914-1991. Sao
Paulo: Companhia das Letras, 2008.

HOLANDA, Sérgio B. DE. Raizes do Brasil. Sao Paulo: Companhia das Letras,
2006.

LIPOVETSKY, Gilles; SERROY, Jean. A cultura-mundo: resposta a uma
sociedade desorientada. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2011.
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MARTINEZ, Monica; MENEZES, José E. de O. As narrativas da
contemporaneidade a partir da relagao entre a escalada da abstracdo de Vilém
Flusser e as pinturas rupestres da Serra da Capivara. Revista Fronteiras
(Online), v. 11, p. 103-112, 2009.

MORIN, Edgar. O método 4 - As ideias: habitat, vida, costumes, organizacao.
Porto Alegre: Sulina, 2001.

OLIVEIRA, Antonio T. R. de. O perfil geral dos imigrantes no Brasil a partir dos
censos demograficos de 2000 e 2010. Cadernos OBMigra — Revista
Migracoes Internacionais, v. 1, p. 48—73, 2015.

STRAUBHAAR, Joseph. Sedimentada, hibrida ou maultipla? A nova geografia
cultural das identidades. Matrizes. Ano 7, N. 1, janjul., 2013, p. 59-93.

THE UNITED NATIONS REFUGEE AGENCY. World at War: UNHCR global
trends forced displacement 2014. Geneva: UNHCH, 2015.

TOCQUEVILLE, A. de. A democracia na América. Belo Horizonte: Itatiaia,
1962.

WEBER, M. A ética protestante e o “espirito” do capitalismo. S3o Paulo:
Companbhia das Letras, 2004.

3. Geografias da Comunicacao: Midia e Cidade

Ementa: Essa disciplina tem como propoésito compreender a comunica¢ao como
organizadora do espaco urbano, a regionalizacdo da comunicacdo, a
espacialidade das midias na sociedade contemporanea e a materialidade das
Smart Cities, tendo em vista que tais cidades, em sua complexidade
comunicacional, ao atualizar seus espacos e também seus aplicativos e/ou
dispositivos tecnoldgicos, imagéticos e ideologicos transformam as relacoes
espaco-temporais dos cidaddos. Para tanto, no contexto das geografias da
comunicacao, ou na interface interdisciplinar da Comunicacao com a Geografia,
trata de conceitos como espaco, territorio, territorialidade, lugar, global, local
entre outros. A metodologia de ensino envolve aulas expositivas e praticas. O
processo de avaliagcao constitui-se de seminarios e producao textual continuada.

Bibliografia
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INTERCOM, vl. 3 Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacao - INTERCOM, 2012. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/e-book/colecao-gps-3.pdf >.

MORLEY, David. Television & New Media. Volume 10 Number 1 January
2000, p- 114-116. Disponivel em:< http://orgnets.cn/wp-
content/uploads/2009/02/101-morley.pdf>.

RUDDICK, Susan M. Philosophy: Society-Space. Toronto (Canada):
University of Toronto, Department of Geography, Disponivel em:<
individual.utoronto.ca/smrgeography/Site/Select...files/COPY4.DOC, 2007>.
SANTOS, Milton. A natureza do espaco. Técnica e tempo razao e emocao. Sao
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SANTOS, Milton. O Pais Distorcido. O Brasil, A Globalizacao e a
Cidadania. Sao Paulo: Publifolha, 2002.
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cidade. Bauru/SP: Canal 6, 2009. Também Disponivel em:

< http://www.ebooksbrasil.org/adobeebook/pcelso.pdf>.

4. Midia e cidade: comunicacao social no espaco urbano

Ementa: O espaco urbano contemporaneo aparece como rico cenario de
observacao dos processos comunicacionais. O objetivo é compreender que
lugares sao esses, quem sao os sujeitos da urbes contemporanea, como se
estabelecem as interacoes mediadas pela comunicacdo e quais sao as possiveis
interferéncias dos profissionais da comunicacado, especialmente o jornalista. A
disciplina se divide em quatro eixos tematicos. O primeiro deles tem como escopo
a reflexao sobre a identidade cultural dos sujeitos contemporaneos. No segundo
eixo, o foco se d4 na conjuntura urbana observada nas cidades brasileiras,
especialmente, nas megal6poles. O terceiro eixo indica uma possibilidade de
abordagem metodologica para trabalhar cenario e sujeitos de pesquisa de forma
aprofundada. O tultimo eixo concentra as atencdes nos processos urbanos
mediados pelos comunicadores sociais, especialmente o jornalista. As aulas serao
baseadas em debates e alguns exercicios de observacao (laboratorio de praticas
metodoldgicas). A avaliacio sera continuada, além de um artigo final em que
referéncias dos quatro eixos sejam aproveitadas.
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5. Musica midiatica e territorialidades criativas

Ementa: Esta disciplina tem como objetivo compreender a musica, no contexto
das praticas socioculturais contemporaneas hibridas, interculturais e
convergentes vinculadas as novas formas da sua producao, circulacao e consumo.
Assim, trata-se de paisagens sonoras constituidas pelo territério, com énfase nas
cidades e nas territorialidades criadas por suas diversas manifestacoes em
dialogos nacionais e globais e também destaca-se o potencial da Cartografia para
os estudos da comunicacdo, midia e musica na cidade que, para além do
planejamento oficial, também possibilita indicar pontos, nés e manchas de
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producdo e consumo midiaticos. A metodologia de ensino envolve aulas
expositivas com analises das diferentes musicas midiaticas e a construcao de uma
cartografia musimidiatica. O processo de avaliacao constitui-se de seminarios e
producao textual continuada, desenvolvida a partir dos contetidos propostos e
dos suscitadas pela disciplina.
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6. Estudos culturais e tecnologias emergentes: perspectivas
contemporaneas

Ementa: Com o objetivo de refletir sobre a relacao entre estudos culturais e
tecnologias emergentes, no contexto da comunicacao, promovem-se discussoes
sobre o bindmio mercado-midia por meio de investigacoes econOmicas,
identitarias, socioculturais e politicas, na/da cultura digital (redes sociais,
weblogs, entre outros) e estudos sobre os processos inter, multi e
transdisciplinares entre linguagens e tecnologias, avaliando a producdao do
conhecimento na contemporaneidade marcada pelo hipermidiatico. A
metodologia de ensino constitui-se de aula expositiva, leitura, discussao,
exemplificacdo e seminario com a participacao dos alunos, além de um texto
monografico como trabalho final da disciplina.
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7. Esporte, midia e cultura

Ementa: A disciplina tem por objetivo compreender como o esporte se tornou
um fenomeno cultural e globalizado cada vez mais imbricado as representacoes
midiaticas e ao capitalismo atual. A partir do estudo do esporte e sua relacdo com
a midia, a cultura e a questao da identidade cultural, avanca-se a discussao sobre
o advento do esporte e a modernidade, passando a historia e consolidacao do
estudo do esporte nas ciéncias sociais. Além disso, discute-se o advento dos
megaeventos e da transformacao do esporte no contexto em que a comunicacao
se tornou o valor dominante nas sociedades contemporaneas, com a implosao da
cultura  pelo  social. A metodologia deensino envolve aulas
expositivas e dialogadas. A avaliacdo serd realizada por meio de seminarios
tematicos e pela elaboraciao de um texto monogréfico.
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8. Comunicacao e Cultura e suas Relacoes com as Subjetividades

Ementa: A disciplina tem por objetivo refletir a respeito da comunicacao
enquanto processo marcado pela construcao de subjetividades, vinculado as
representacoes sociais advindas da cultura e aos agenciamentos midiaticos. Serao
estudados: a modernidade e o aparecimento do individuo; formas de exercicio de
poder, saber e a emergéncia de instituicoes sociais, na perspectiva de Foucault;
teorias sobre a questao da subjetividade na psicologia, na sociologia, na filosofia
e seu desdobramento na comunicacdo; nocoes de individuo e identidade;
transformacgdes na intimidade; o papel dos dispositivos informacionais na
producao das subjetividades. A metodologia de ensino envolve aulas expositivas
e dialogadas conduzidas pelo professor, mas realizadas pelo grupo. A avaliacao
sera realizada por meio de seminarios teméaticos a partir do conteudo da
disciplina e de trabalho acompanhado de comentéarios criticos e analiticos que
aborde as relagoes com o objeto da pesquisa de cada aluno e os objetivos da
disciplina.
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9. Comunicacao, consumo e subjetividades

Ementa: A disciplina propde refletir sobre a centralidade que o consumo
adquiriu na contemporaneidade, as relagdes e processos socioculturais por ele
engendrados. A sociedade da comunicacao assentada sob um capitalismo cada
vez mais imaterial, em que a imagem dos bens e nao propriamente os bens se
tornam acessiveis a toda uma populacdo, impacta as subjetividades e suas
representacoes. Busca-se compreender como ocorrem as construcoes de
identidades e subjetividades mediadas pelo consumo. Serao estudados: as raizes
da cultura de consumo e suas relagoes com a modernidade e desdobramentos no
pos-modernismo, a preponderancia dos fatores subjetivos na logica capitalista,
as principais teorias do consumo, como o consumo contribui com os processos de
construcao de subjetividades e identidades e como sao representados pela midia.
A metodologia de ensino envolve aulas expositivas e dialogadas conduzidas pelo
professor, mas realizadas pelo grupo. A avaliacio sera feita por meio de
seminarios e pela elaboracao de um texto monografico sobre o contetido do curso,
que aborde as relagoes com o objeto da pesquisa de cada aluno e os objetivos da
disciplina.
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10. Ideologia, praticas socioculturais e dominacao: debates tedricos e
propostas metodologicas

Ementa: Esta disciplina objetiva contribuir para compreensao do
desenvolvimento do conceito de ideologia, bem como das principais
controvérsias presentes nos debates atuais sobre tal conceito. Com isso, oferece
aparatos conceituais para que os alunos possam desenvolver investigacoes sobre
os vinculos entre os sentidos mobilizados pelas praticas socioculturais e as
relacoes de dominacdo no mundo contemporaneo. Para atingir os objetivos
propostos, as aulas estao organizadas em trés eixos tematicos: origens e
desenvolvimento do conceito; debate atual e metodologias de analise e
interpretacdo. A metodologia de ensino envolve a realizacdo de leituras
estruturais, que buscam reconstruir o percurso logico-argumentativo dos textos
selecionados, considerando o campo intelectual a partir do qual e contra o qual
eles foram produzidos. J4 o processo de avaliacdo é realizado por meio de
seminarios e producao de textos.
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11. Disputas estratégicas do mercado midiatico

Ementa: As disputas territoriais e mercadologicas das empresas de midia
ultrapassam demarcacgoes fronteiricas ou de nacionalidade, reconfigurando
globalmente a maneira como a comunicacdo e a informacgdo sao pensadas e
vividas no mundo. Estratégias como a “importacao de cérebros”, no vale do Silicio
(EUA), ou a escolha de mercados pelas agéncias de noticias internacionais sao
exemplos da importancia do mercado de midia contemporaneo. Esta disciplina
pretende compreender o cenario contemporianeo das empresas e
empreendimentos midiaticos, tendo como foco os movimentos de globalizacao e
concentracao de midia, bem como as novas formas de producao e divulgacao de
conteddo que permitem o surgimento de novos players, bem como discutir as
mudancas provocadas no mundo do trabalho dos comunicadores e as leis que
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buscam regular (e proteger/incentivar) os mercados nacionais. O processo de
avaliacao constitui-se de seminarios e producao textual continuada, desenvolvida
a partir dos contetidos propostos e dos suscitadas pela disciplina.
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Eletiva para ambas as linhas
Pratica de ensino

Com o proposito de: repensar praticas de ensino para aulas presenciais ou on-
line de disciplinas de cursos de graduacao da area de comunicacao; avaliar o
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potencial de produtos midiaticos como recurso didatico-pedagogico e de
desenvolver habilidades no mestrando para a elaboracao de sequéncias didaticas
com o uso de produtos midiaticos e que impliquem na solucdo de problemas
(reais), apresentam-se estudos sobre a relacdo entre comunicacao e educacao;
sobre a linguagem como mediadora dessa relacao; sobre linguagens das midias e
atividades que se valem do uso de produtos midiaticos como gerador de
sequéncias didaticas. Aulas expositivas, apresentacao de atividades de aula,
envolvendo produtos midiaticos sao os procedimentos metodolégicos adotados,
enquanto a producao de sequéncias didaticas e a elaboracao de artigo sobre os
temas apresentados nas aulas sao os instrumentos de avaliacao.
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