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Disciplina obrigatodria

1. Teorias da comunicacao

Ementa: Esta disciplina tem por objetivos estudar e mapear as diversas teorias
constitutivas do campo da Comunicacao, entendendo seu papel fronteirico e, ao
mesmo tempo, sua centralidade nas reflexoes teoricas do campo comunicacional.
Para tanto, retoma o significado etimologico de teoria como ver, em um momento
e uma sociedade midiatica, cujo objeto de estudo, a propria realidade empirica da
comunicacao, efetivada nas midias, por meio da transformacao das tecnologias
da comunicacdo, expande-se e se torna cada vez mais complexa. A metodologia
envolve aulas expositivas e aulas praticas com anélise das teorias consagradas
pelo campo comunicacional. Seminarios teméticos, apresentacao de resenhas e
fichamentos que estabelecam possiveis vinculos entre o contetido das teorias e o
tema de pesquisa do aluno, em consonancia com a linha de pesquisa, constituem
os instrumentos de avaliacao.
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Ementa e Bibliografia para as disciplinas eletivas

Linha de Pesquisa 1: Analise de Processos e Produtos Midiaticos

1. Narrativas Midiaticas II

Ementa: A presente disciplina propoe uma reflexao a respeito das narrativas,
em particular as jornalisticas, no contexto da contemporaneidade. Discute o
papel dos profissionais num cenario de mudanca global de modelo econémico, de
precarizacao do mundo do trabalho e relacoes de género. Aborda métodos como
a histéria de vida e modalidades como o Jornalismo Literario, que contempla a
inclusao da alteridade, da oralidade e da dialogia com os personagens envolvidos,
bem como técnicas advindas de outras areas do conhecimento, como a
observacdo participante, por meio dos quais podem ser construidos relatos
aprofundados dos acontecimentos. Esta proposta abarca, porém nao se limita, a
perspectiva critica, fomentando uma visdao plural, dialégica, afetiva e
compreensiva de mundo. A metodologia de ensino envolve aulas expositivas e
préaticas. O processo de avaliacdo constitui-se na producao de artigo cientifico,
que o aluno devera relacionar com sua pesquisa e as nogoes e as metodologias
trabalhadas nas aulas.
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University of Massachusetts Press, 2011.
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. Entrevista: o diadlogo possivel. Sao Paulo: Atica, 1990.
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REMINICK, David. A Ponte. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2010.
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2. Comunicacao visual: aspectos historicos e metodologicos
referentes a imagens midiaticas

Ementa: A disciplina tem como objetivo propiciar o conhecimento de aportes
tedrico-metodoldgicos para a interpretacao de imagens midiaticas. Para tanto, os
temas tratados sao especificidades do contexto pés-moderno e tendéncias do
pensamento comunicacional nele inseridas, com énfase no tratamento dado as
imagens midiaticas; teorias e metodologias de analise de imagens, bem como
aplicacdo para a interpretacdo de imagens da publicidade, do jornalismo,
imagens televisivas e cinematograficas. Para atingir tais objetivos, a metodologia
de ensino envolve aulas expositivas e aulas praticas, com anélise de imagens
midiaticas, sendo que seminarios tematicos, apresentacao de analise de imagens,
monografia que estabeleca vinculos entre o contetdo trabalhado na disciplina e
o tema de pesquisa do aluno em consonéncia com a linha de pesquisa Anélise de
Processos e Produtos Midiaticos constituem os instrumentos de avaliagao.
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<http://interin.utp.br/index.php/vol11/article/view/321/pdf>.
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2000.
EISENSTEIN, Sierguéi. O sentido do filme. Sao Paulo: Zahar, 2002.
FLUSSER, Vilém. Filosofia da Caixa Preta. Sao Paulo: Annablume, 2011.

. O universo das imagens técnicas: Elogio da superficialidade. Sao
Paulo: Annablume, 2008.
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Naify, 2002.
JENKIS, Henri. Cultura da convergéncia. Sao Paulo: Aleph, 2009.
MACHADO, Arlindo. Pré-cinemas e pos-cinemas. Campinas: Papirus, 2011.
MUNARI, Bruno. Design e comunicacao visual. Sao Paulo: Martins Fontes,
2011.
SONTAG, Susan. Sobre a fotografia. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2004.
VANOYE, Francis; GOLIOT-LETE, Anne. Ensaio sobre a analise filmica.
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3. O poético nas midias

Ementa: Esta disciplina tem o objetivo identificar a presenca da linguagem
poética nas midias, a fim de discutir seus usos e apropriacoes. Esta centrada na
abordagem das diferentes formas do poético, em suas relacoes com os processos
e produtos midiaticos. Parte-se da caracterizacao do poético e seus conceitos, com
o objetivo especifico de analisar as convergéncias/divergéncias entre a linguagem
artistica (Lotman) e as formas da comunicacao de massa. Observam-se, ainda, as
nocoes de poético e prosaico, que permeiam a estetizacao do cotidiano a partir
das midias, e, por outro lado, a poetizacao do prosaico nas narrativas midiaticas.
Serao discutidas as relacoes culturais, presentes na comunicacao poética. Como
metodologia, serao apresentados modos de leitura e realizadas analises e
interpretacoes do poético nas diversas midias, especialmente na comunicacao
visual e audiovisual. A avaliacdo sera realizada por meio de seminarios teméticos
e pela elaboracao de uma monografia, na qual se espera que o aluno possa se
munir de ferramentas analiticas, que permitam olhar para a poeticidade
constituinte da linguagem das midias em suas especificidades, funcoes e sentidos.
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2006.
BYSTRINA, Ivan. Cultura e Devoracao. As raizes da cultura e a questao do
realismo e do nao-realismo dos textos culturais. Disponivel em
<http://www.cisc.org.br/html/modules/mydownloads/>.
FLUSSER, Vilém. O que é comunicagdo. In: O mundo codificado. Sao Paulo:
Cosac Naify, 2007.
MORIN, Edgar. Amor, poesia, sabedoria. Rio de Janeiro: Bertrand, 1999.
SILVA, Miriam Cristina Carlos. Sobre o poético e o hipertexto. Campinas:
Alinea, 2012.
SILVA, Miriam Cristina Carlos. Contribuicoes de Iuri Lotman para a
comunicac¢ao: sobre a complexidade do signo poético. In: FERREIRA, Giovandro
Marcus et al. Teorias da Comunicacao. Porto Alegre, EAiPUCRS, 2010.

. No jornal anda todo o presente: poesia e cotidiano em Oswald de
Andrade. In: Comunicacao e cultura antropofagicas. Porto Alegre: Sulina,
2007.
VALVERDE, Monclar. Estética da Comunicacao: sentido, forma e valor
nas cenas da cultura. Salvador: Quarteto, 2007.

4. Semiotica e interpretaciao de produtos midiaticos

Ementa: Com o propoésito de compreender a relacdo entre comunicaciao e
linguagem e propiciar a constru¢ao de um pensamento critico sobre o papel das
semidticas nas pesquisas da area de comunicacdo, bem como o conhecimento de
especificidades da semiotica peirceana e o desenvolvimento de habilidades para
aplica-la na interpretacao de processos e produtos midiaticos, apresentam-se: um
panorama das semioticas; o0 movimento das semioéticas nas diversas tendéncias
do pensamento comunicacional; reflexdes sobre a nocao de mediaciao e as
respectivas consequéncias para a comunicacao; a semioética peirceana, enquanto
suporte teodrico-metodologico para a interpretacido de processos e produtos
midiaticos, abordando os fundamentos da arquitetura filosé6fica desenvolvida por
Charles Sanders Peirce e enfatizando os assuntos tratados na semiotica ou logica.
Para atingir tais objetivos, a metodologia de ensino envolve aulas expositivas e
aulas praticas com andlise de imagens midiaticas, sendo que seminarios
tematicos, apresentacdo de anilise de imagens, monografia que estabeleca
vinculos entre o assunto trabalhado na disciplina e o tema de pesquisa do aluno
em consonancia com a linha de pesquisa, constituem os instrumentos de
avaliacao.

Bibliografia

DRIGO, Maria Ogécia; SOUZA, Luciana C. P. Aulas de semioética peirceana.
Sao Paulo: Annablume/FAPESP, 2013.
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Annablume, 2008.
PEIRCE, C.S.; HARSTSHONE, C.; WEIS, P. 1994a [1959]. The Collected
Papers of Charles Sanders Peirce. Cambridge, Harvard University Press.
[CD-ROM].
ROSA, Antonio Machuco. Antologia Filosoéfica. Lisboa: Casa da Moeda, 1998.
SANTAELLA, Lucia. A Teoria Geral dos Signos: Semiose e Autogeracao. Sao
Paulo: Atica, 2000.

. A assinatura das coisas: Peirce e a literatura. Rio de Janeiro:
Imago, 1992.

. Percepcao: Fenomenologia, cognicao, semiodtica. Sao
Paulo: Cengage, 2012.
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Linha de Pesquisa 2: Midias e Praticas Socioculturais

1. Geografias da Comunicacao: Midia e Cidade

Ementa: Essa disciplina tem como proposito compreender a comunicacao como
organizadora do espaco urbano, a regionalizacdo da comunicacido, a
espacialidade das midias na sociedade contemporanea e a materialidade das
Smart Cities, tendo em vista que tais cidades, em sua complexidade
comunicacional, ao atualizar seus espagos e também seus aplicativos e/ou
dispositivos tecnologicos, imagéticos e ideoldgicos transformam as relacoes
espaco-temporais dos cidadaos. Para tanto, no contexto das geografias da
comunicacao, ou na interface interdisciplinar da Comunicacdo com a Geografia,
trata de conceitos como espaco, territorio, territorialidade, lugar, global, local
entre outros. A metodologia de ensino envolve aulas expositivas e praticas. O
processo de avaliagcao constitui-se de seminarios e producao textual continuada.

Bibliografia

ANDERSON, Benedict. Comunidades Imaginadas. Reflexiones sobre el
origen y la difusion del nacionalismo. Mexico: Fondo de Cultura
Econbémica, 1991.

BARON, Marcin. Do We Need Smart Cities For Resilience. Journal of
Economics and management. Vol. 10, 2012. Disponivel em: <
http://www.ue.katowice.pl/fileadmin/_migrated/content_uploads/3_Baron_D
o_We_Need_Smart_Cities_for_Resilience.pdf>.

Horizonte/MG: UFMG; Sao Paulo: Imprensa Oficial do Estado de Sao Paulo,
20009.
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INNIS, Harold. O viés da Comunicacao. Petropolis: Vozes, 2011.

JANSSON, Andre. For a Geography of Communication, Kulturstudier i
Sverige. Nationell forskarkonferens Disponivel em:<
http://www.ep.liu.se/ecp article/index.en.aspx?issue=015;article=040>.
MELLO, José Marques de. Espaco, tempo e movimento: contribuicoes de
Manuel Correia de Andrade para a Geografia da Comunicacao.
Disponivel em:<
http://publique.rdc.pucrio.br/revistaalceu/media/Alceu20 Melo.pdf>.
MOREIRA, Sonia Virginia. Geografias da Comunicacao: espaco de
observaciao de midia e de culturas. Colecao GPs — Grupos de Pesquisa da
INTERCOM, vl. 3 Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacao - INTERCOM, 2012. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/e-book/colecao-gps-3.pdf >.

MORLEY, David. Television & New Media. Volume 10 Number 1 January
2000, p- 114-116. Disponivel em:< http://orgnets.cn/wp-
content/uploads/2009/02/101-morley.pdf>.

RUDDICK, Susan M. Philosophy: Society-Space. Toronto (Canada):
University of Toronto, Department of Geography, Disponivel em:<
individual.utoronto.ca/smrgeography/Site/Select...files/COPY4.DOC, 2007>.
SANTOS, Milton. A natureza do espaco. Técnica e tempo razao e emocao. Sao
Paulo: HUCITEC. Edigao atual: Sao Paulo: EDUSP, 2008.

SANTOS, Milton. Por uma outra globalizacao. Do pensamento tnico a
consciéncia universal. Rio de Janeiro: Record, 2000.

SANTOS, Milton. O Pais Distorcido. O Brasil, A Globalizacao e a
Cidadania. Sao Paulo: Publifolha, 2002.

SILVA, Paulo Celso da. Celebration City. Reflex6es sobre comunicacao e
cidade. Bauru/SP: Canal 6, 2009. Também Disponivel em:

< http://www.ebooksbrasil.org/adobeebook/pcelso.pdf>.

2.Comunicacao e Cultura e suas Relacoes com as Subjetividades

Ementa: A disciplina tem por objetivo refletir a respeito da comunicacao
enquanto processo marcado pela construcao de subjetividades, vinculado as
representacoes sociais advindas da cultura e aos agenciamentos midiaticos. Serao
estudados: a modernidade e o aparecimento do individuo; formas de exercicio de
poder, saber e a emergéncia de instituicoes sociais, na perspectiva de Foucault;
teorias sobre a questao da subjetividade na psicologia, na sociologia, na filosofia
e seu desdobramento na comunicacdo; nocoes de individuo e identidade;
transformacoes na intimidade; o papel dos dispositivos informacionais na
producao das subjetividades. A metodologia de ensino envolve aulas expositivas
e dialogadas conduzidas pelo professor, mas realizadas pelo grupo. A avaliacao
sera realizada por meio de seminarios teméaticos a partir do conteudo da
disciplina e de trabalho acompanhado de comentéarios criticos e analiticos que
aborde as relagoes com o objeto da pesquisa de cada aluno e os objetivos da
disciplina.
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http://publique.rdc.pucrio.br/revistaalceu/media/Alceu20_Melo.pdf
http://www.intercom.org.br/e-book/colecao-gps-3.pdf
http://orgnets.cn/wp-content/uploads/2009/02/101-morley.pdf
http://orgnets.cn/wp-content/uploads/2009/02/101-morley.pdf
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3.Estudos culturais e tecnologias emergentes: perspectivas
contemporaneas

Ementa: Com o objetivo de refletir sobre a relacao entre estudos culturais e
tecnologias emergentes, no contexto da comunicagao, promovem-se discussoes
sobre o binOmio mercado-midia por meio de investigacbes economicas,
identitarias, socioculturais e politicas, na/da cultura digital (redes sociais,
weblogs, entre outros) e estudos sobre os processos inter, multi e
transdisciplinares entre linguagens e tecnologias, avaliando a producao do
conhecimento na contemporaneidade marcada pelo hipermidiatico. A
metodologia de ensino constitui-se de aula expositiva, leitura, discussao,
exemplificacdo e seminario com a participacao dos alunos, além de um texto
monografico como trabalho final da disciplina.
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4. Ideologia, praticas socioculturais e dominacao: debates teéricos e
propostas metodologicas

Ementa: Esta disciplina objetiva contribuir para compreensao do
desenvolvimento do conceito de ideologia, bem como das principais
controvérsias presentes nos debates atuais sobre tal conceito. Com isso, oferece
aparatos conceituais para que os alunos possam desenvolver investigacoes sobre
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os vinculos entre os sentidos mobilizados pelas praticas socioculturais e as
relaces de dominacdo no mundo contemporaneo. Para atingir os objetivos
propostos, as aulas estao organizadas em trés eixos tematicos: origens e
desenvolvimento do conceito; debate atual e metodologias de analise e
interpretacdo. A metodologia de ensino envolve a realizacdo de leituras
estruturais, que buscam reconstruir o percurso logico-argumentativo dos textos
selecionados, considerando o campo intelectual a partir do qual e contra o qual
eles foram produzidos. J4 o processo de avaliacdo é realizado por meio de
seminarios e producao de textos.
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