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2 Contextualizacdo Institucional e Regional

A Universidade de Sorocaba (Uniso) insere-se no segmento das universidades
comunitarias, ou seja, trata-se de instituicdo de propriedade da comunidade e gerida por
representantes tanto da comunidade académica, quanto da sociedade civil. Com atuacgao
na Regido Metropolitana de Sorocaba!, Estado de S&o Paulo, a Uniso tem priorizado o
atendimento de sua demanda por meio de agdes integradoras de ensino, pesquisa e
extensdo. Atenta as caracteristicas e as necessidades da regido em que esta inserida, a
Uniso esta constantemente produzindo e disseminando o saber, com efetividade social,
operacionalizando, assim, as expectativas basicas da coletividade regional.

A Uniso prioriza a busca de constante e expressiva concretizagdo da
universalidade do saber e a coeréncia com o0 seu projeto pedagogico, pautado pelos
critérios de avaliacdo dos 6rgdos competentes e ndo somente pelo crescimento
guantitativo. Ndo por acaso, visa a ser reconhecida regional, nacional e
internacionalmente pela qualidade de seu ensino, relevancia de suas pesquisas e inser¢ao
transformadora na comunidade.

Pelo exposto, sua missdo € ser uma Universidade Comunitaria que, por meio da
integracdo de ensino, pesquisa e extensdo, produza conhecimentos e tenha por meta a
formacgéo de profissionais, em Sorocaba e Regido, que sejam agentes de mudancas
sociais, a luz de principios cristdos. O objetivo pedagogico da Uniso consiste, portanto,
na producéo e na socializagdo do conhecimento por meio da indissociabilidade do ensino,
da pesquisa e da extensao, visando, assim, ao desenvolvimento humano e social.

Cabe mencionar que, enquanto universidade comunitéria inserida na Regido
Metropolitana de Sorocaba, a Uniso sente-se responsavel, por sua origem e construcao
historica, para exercer a intermediacdo entre 0s conhecimentos e praticas sociais da
populacdo e o saber construido pela comunidade cientifica. Em sua histéria, esta
Instituicdo registra alunos de varios Estados e, principalmente, dos 26 municipios que
compdem a Regido Metropolitana, sendo que, em muitos deles, a referida Instituicdo
desenvolve projetos de pesquisa, além de programas e projetos de extenséo.

O compromisso social, nesta Instituicdo, envolve um amplo processo de reflexdo,
compreensdo e avaliagdo, tendo por foco e colocando em questdo os sentidos das
atividades formativas e cientificas, em face das responsabilidades que a sociedade lhe
atribui, tanto em termos da construcdo de conhecimento, quanto do desenvolvimento da
cidadania critica e ativa dos seus alunos, favorecendo, em larga medida, o
desenvolvimento e a transformacgdo da comunidade, da cidade e da regido, pelo dialogo
local e global e pela aplicacdo de novas tecnologias.

No que se refere, mais especificamente, a area de Comunicacdo Social, a Uniso
mantém, desde 1995, as habilitacGes em Jornalismo, Publicidade e Propaganda e, a partir
de 2004, passa também a oferecer a habilitacdo em Relag¢bes Publicas. Esses cursos de
Graduagdo, juntamente com a Pos-graduagdo em Comunicagdo e Cultura, criada em
2006, caracterizam-se, fundamentalmente, por se desenvolverem a luz das realidades
sociais que a cercam e das aspiracdes dos alunos que a frequentam.

! A Regido Metropolitana de Sorocaba foi criada pela Lei Complementar Estadual n® 1241/2014, de 09 de
maio de 2014, abrangendo os seguintes municipios: Sorocaba, Alambari, Aluminio, Aracariguama,
Aragoiaba da Serra, Boituva, Capela do Alto, Cerquilho, Cesario Lange, IbiGna, Iper6, Itu, Jumirim,
Mairinque, Piedade, Pilar do Sul, Porto Feliz, Salto, Salto de Pirapora, Sdo Miguel Arcanjo, Sdo Roque,
Sarapui, Tapirai, Tatui, Tieté e Votorantim.
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Em 2017, elaboramos a proposta de doutorado, que foi ao encontro de outros
objetivos do Plano de Desenvolvimento Institucional, a saber: o desenvolvimento da
pesquisa cientifica na Instituicdo por meio do acolhimento de novas propostas de
Programas de P6s-graduacgdo; o incentivo e o desenvolvimento da pesquisa nos Cursos
de Graduacao. Todas estas acdes sdo impulsionadas pelo incansavel esfor¢o institucional
para consolidar e fortalecer o quadro de docentes permanentes do Programa de Pds-
graduacdo Comunicacdo e Cultura, e pelo apoio institucional a qualificacdo continuada
desse corpo docente. E importante notar que a implementacio do Programa de
Doutoramento em Comunicacdo e Cultura ja se configurava dentre 0s objetivos
estabelecidos no cronograma do Plano de Desenvolvimento Institucional do ano de 2015
a 2019, visando a consolidacdo do Programa de Pés-graduacdo em Comunicagdo e
Cultura.

Dessa maneira, com a criagdo do Programa de Doutorado em Comunicacédo e
Cultura, essa Instituicdo pode, certamente, prestar um servigo mais amplo de pesquisa
cientifica na area de Comunicacgéo Social, colaborando ndo apenas com a informacao e
formacao de seus alunos, mas também com o cumprimento das suas finalidades inclusivas
no exercicio da sua misséo de Universidade Comunitéria.

A Uniso tem se empenhado em fortalecer seu Comité de Etica em Pesquisa, em
criar fundo de pesquisa e adequar as condi¢des de infraestrutura oferecida pela Instituicéo,
0 que demonstra pleno interesse desta Universidade Comunitaria em manter, consolidar
e desenvolver a pesquisa cientifica na Graduacéo e na Pés-graduacao.

3 Dos objetivos e perfil do egresso
Objetivo Geral

Produzir conhecimento em comunicagdo, com foco nos processos e produtos midiaticos,
considerando tanto a producdo de significados na relacdo com as praticas socioculturais,
como as suas especificidades enquanto produto cultural.

Obijetivos Especificos

- Propiciar o desenvolvimento de habilidades para a realizacdo de pesquisas com foco nas
midias, na interface Comunicacao/Cultura.

- Aprofundar os conhecimentos sobre Midias na interface Comunicacéo/Cultura.

- Comprovar a potencialidade da pesquisa cientifica como estratégia metodoldgica para
a formacéo docente.

- Avaliar as transformac6es de processos e produtos midiaticos e sua producao de sentidos
nas linguagens operadas pelas midias.

- Avaliar a producdo de sentidos de processos e produtos midiaticos.

- Explicitar a relacdo de processos e produtos midiaticos com praticas socioculturais.

- Identificar em que medida e como 0s processos e produtos midiaticos contribuem para
a transformacao de praticas socioculturais.

Perfil do egresso

Ao alcancar tais objetivos, o perfil do Mestre e do Doutor formado pelo Programa
de Pds-Graduagdo em Comunicacdo e Cultura deve ser a de um pesquisador que:
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- Domine com coeréncia o discurso académico, construido e discutido amplamente pela
area da Comunicacdo e Informacéo; com capacidade de analisar, de modo comprometido,
diferentes correntes teoricas; capaz de reavaliar seus conhecimentos tedricos e praticos;
capaz de compartilhar e avaliar o conhecimento produzido, por meio do didlogo ético
com o0s pares e a comunidade, quando da participagd0o em congressos, seminarios,
encontros, grupos de pesquisa e revistas cientificas.

- Enfatize, em suas pesquisas, a relacdo entre Comunicacdo, Cultura e Midia;

- Aplique sua experiéncia de pesquisa tanto na sua vivéncia profissional como cidadé; de
um lado, levando os alunos a reflexdo sobre questdes que envolvem as Midias, a
Comunicacéo e a Cultura e potencializando nestes o interesse pela pesquisa; de outro,
considerando-se a insercdo na Cultura, entendida como organizacdo historico-
antropoldgica dindmica, exercitando a capacidade critica para a transformacéo social

Para alcancar os objetivos propostos e consequentemente realizar o perfil
anunciado, ha grupos de pesquisa que contribuem com a fundamentacéo tedrico-pratica
para o desenvolvimento das pesquisas das duas linhas, da area de concentracdo Midias,
que constituem parte da estrutura curricular descrita em seguida.

4 A Estrutura Curricular

Para tanto, no ambito deste Programa, desenvolvem-se pesquisas na Area de
Concentracdo Midias, cuja abordagem se faz tendo em vista tanto as especificidades das
linguagens das midias como as relagfes dos processos e produtos midiaticos com praticas
socioculturais. Assim, de um lado, a Linha de Pesquisa Analise de processos e produtos
midiaticos acolhe pesquisas que tratam de processos e produtos comunicacionais das
midias impressas, visuais, audiovisuais e hipermidiaticas, considerando-se também suas
interfaces com outras areas do conhecimento e que envolvam analises de processos e
produtos midiaticos: a) enquanto narrativas contemporaneas, b) com foco na producédo de
significados da imagem, na sua relagdo com a palavra, com a cogni¢do e com a técnica;
ou na andlise de imagem e de seus processos de visibilidade, interacdo, subjetividade,
identidade e sociabilidade; ou na aplicacdo e desenvolvimento de metodologias de
interpretacdo de imagens midiaticas. De outro, a Linha de Pesquisa Midias e préaticas
socioculturais acolhe pesquisas que desenvolvam metodologias para analise de préaticas
socioculturais, bem como as que realizam andlises propriamente ditas, que tratam de: a)
produtos midiaticos enquanto norteadores de socializagdo; b) relagdes dos produtos
midiaticos com o contexto sociocultural; c) formas de sociabilidade advindas das préaticas
comunicativas no espaco urbano e em institui¢des; d) caracteristicas, mudancas historicas
e estruturais dos meios de comunicacao e suas implicacdes na producdo de linguagens e
de sentidos; e) relacGes entre as producdes da arte e 0s meios de comunicagdo, como
expressao e mediacdo entre grupos e culturas e f) relagdes entre préaticas socioculturais e
processos midiaticos vinculados a diversos campos, como os do entretenimento, do
esporte e do consumo

A estrutura curricular, além das disciplinas e atividades programadas - regulares e
complementares- sustenta-se também na ambiéncia de pesquisa construida pelos oito
grupos de pesquisa, cadastrados na plataforma do CNPg. Eles contribuem para a
fundamentacdo teorico-metodologica de pesquisas em desenvolvimento no Programa,
por docentes e discentes, bem para a melhoria da produgéo dos mesmos.
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Ha quatro grupos que compdem a Linha de Pesquisa Andlise de Processos e Produtos
Midiaticos: Grupo de Pesquisa em Imagens Midiaticas (GPIM); Grupo de Pesquisa em
Narrativas Midiaticas (NAMI), Grupo de Pesquisa Linguagens das Midias na Educacéo
(GPLME) e Grupo de Pesquisa Jornalismo Literdrio e Narrativas de Transformacao
Pessoal e Social (JORLIT). O primeiro agrega pesquisas sobre producéo de significados
de imagens mididticas e seus regimes de visibilidade e também nos processos de
subjetivacdo e identitarios por elas engendrados, em seus mdultiplos e variados
dispositivos comunicacionais, na dimenséo visual e na sua imbricagdo com as dimensoes
verbal e sonora. O segundo, pesquisas que tratam de especificidades das narrativas
encontradas em diferentes meios de comunicacdo, envolvendo as estratégias do narrar, as
subjetividades e as poéticas latentes associadas a producéo de sentidos. O terceiro grupo
de pesquisa - Grupo de Pesquisa Linguagens das Midias na Educacdo (GPLME) - busca
agregar pesquisas na interface Comunicacao/Educacéo, sobre as linguagens das midias
ou envolvendo a aplicacdo de conhecimentos sobre as linguagens das midias em préticas
pedagdgicas, para os diversos niveis de ensino, formal ou ndo. Tal grupo busca atender
uma demanda regional vinculada a necessidade de agregar competéncias midiaticas a
formacédo discente, em qualquer nivel de ensino, bem como busca aplicar conhecimentos
gerados no &mbito do Programa, 0 que vai ao encontro de novos objetivos postulados pela
pos-graduacdo no Brasil. Assim, este grupo de pesquisa intenta contribuir para a
compreensdo das linguagens das midias e propiciar o desenvolvimento de préaticas
pedagdgicas envolvendo tais linguagens. O Grupo de Pesquisa Jornalismo Literario e
Narrativas de Transformacéao Pessoal e Social (JORLIT) busca envolver pesquisas acerca
de Jornalismo Literario, aqui entendido na perspectiva do Jornalismo como Literatura,
nas variadas plataformas em que se apresenta (impressa, eletronica e digital), nos diversos
niveis de pesquisa (tedrico, metodoldgico, técnico) e maltiplos aspectos, como estético,
género, historico, ideoldgico, técnico e ético, entre outros, bem como pesquisas que, no
ambito das Narrativas de Transformacdo Pessoal e Social, buscam promover o didlogo
transdisciplinar com outros campos de estudo, como género, e disciplinas, caso da
Antropologia, Psicologia e Sociologia, entre outras. Apresenta-se como um lécus de
encontro dos pesquisadores nacionais em sua interlocucdo com pensadores no pais e no
exterior.

Para a Linha de Pesquisa Midias e préaticas socioculturais, ha quatro grupos: Grupo
Internacional de Pesquisa em Midias e Cidades (MidCid), Grupo de Pesquisa Midias,
Dominacéo e Resisténcia (MIDRE), Grupo de Pesquisa Praticas Jornalisticas (PraJor) e
Grupo de Pesquisa Comunicacdo Urbana e Préticas Decoloniais (CUPDec). O Grupo de
Pesquisa Midia e Cidade (Midcid) agrega pesquisas que consideram a cidade como locus,
por exceléncia, da circulacdo das praticas sociais, que buscam pensar os modos como tais
fendmenos delimitam o espaco (concreto ou imaginario) e condicionam a geracao de
sentidos nos ambientes urbanos. Assim, investigam-se os mdaltiplos fenbmenos de
comunicacgdo que pontuam o espaco urbano, especialmente o0s que se relacionam a arte, a
ciéncia, ao corpo, a cultura popular, ao consumo, as instituicdes, as novas tecnologias.
Esses campos da esfera do simbolico portam significac6es e oferecem novos referenciais
nas leituras que se estabelecem sobre o cotidiano na contemporaneidade. O Grupo de
Pesquisa em Midias, Dominacdo e Resisténcia tem como objetivo contribuir para a
compreensdo das relacdes de dominacgdo e resisténcia em suas mais variadas formas,
levando em conta a contextualizagdo social e historica das praticas socioculturais e dos
processos midiaticos relacionados ao campo da comunicacdo. Acolhe, portanto, pesquisas
que tém como objeto de investigacdo o papel das midias na producéo, reproducéo e/ou
transformacéo das relagdes que caracterizam as sociedades atuais, levando em conta as
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mediacdes e os dispositivos comunicacionais. Interessa-se, assim, por uma ampla
variedade de temas, tais como: 0s processos de subjetivacao, as praticas de consumo e
identidade cultural, género, sexualidade, ideologia, resisténcia, violéncia, ativismo,
entretenimento, marcadores sociais da diferenca, racismo, sexismo, problemas sociais,
interseccionalidade, democracia e (anti)fascismo. O Grupo de Pesquisa Praticas
Jornalisticas (PraJor) se dedica a pesquisas voltadas as atividades da area do Jornalismo.
Nesse sentido, as pesquisas de interesse sao aquelas produzidas no ambito do jornalismo
profissional, bem como as produgfes originadas de forma orgénica pela sociedade e
entendidas como fenémenos socioculturais de comunidades, grupos e coletivos de
diversas configuracBes. Essas préaticas jornalisticas sdo observadas, analisadas e
estudadas em suas relagdes com a cultura, a ciéncia, as artes, 0s saberes tradicionais, 0
mundo do trabalho, a cidade, o espagco urbano, o consumo, as novas tecnologias e as
instituicOes atuais. O Grupo de Pesquisa Comunicacdo Urbana e Praticas Decoloniais
(CUPDec) desenvolve e acolhe pesquisas sob o prisma da decolonialidade, com foco nas
manifestacdes produzidas a margem do circuito mididtico dominante. A proposta é
ampliar as reflexdes acerca de préaticas sociais decoloniais e populares que oferecem
conteddos comunicacionais (oral, imagético, audio, audiovisual) com base em
experiéncias vividas na sociedade contemporanea, a fim de gerar conhecimentos sobre
espacos marcados pela diversidade. Dessa forma, propde-se a investigacdo dos diversos
fendmenos de comunicacdo que permeiam o cenario urbano, com especial atencdo a
interseccdo com a arte, ciéncia, cultura popular, consumo, interculturalidade e ativismo
midiatico. Estes dominios do campo simbélico carregam consigo significados profundos
e fornecem novos pontos de referéncia para compreendermos as dinamicas do cotidiano
na era contemporanea.

Ainda compondo a estrutura curricular, seguem as disciplinas que ndo se articulam
no binbmio obrigatéria/eletiva, mas em trés modalidades de disciplinas: as vinculadas a
pratica da pesquisa, as disciplinas da area de concentracdo e as das linhas de pesquisa,
gerais e eletivas.

4.1 Das disciplinas

O percurso formativo do aluno deve ser composto por disciplinas relacionadas a
pratica de pesquisa, a area de concentracdo e ao elenco de disciplinas gerais e especificas
oferecidas nas linhas de pesquisa.

A primeira modalidade reporta-se a disciplinas com foco em questdes tedrico-
metodoldgicas. Foram propostas trés delas, sendo que duas devem ser cursadas pelo
mestrando e uma pelo doutorando. Para a segunda modalidade relativa a area de
concentracdo, ha também duas disciplinas, sendo que uma delas deve ser necessariamente
cursada, tanto pelo mestrando como pelo doutorando. Em relacéo a terceira modalidade
— a das linhas de pesquisa — sdo elencadas disciplinas gerais e as especificas. Para
completar o percurso formativo, o aluno deve necessariamente cursar uma disciplina geral
e completar o total de disciplinas com as especificas.

As disciplinas Seminarios de Pesquisa 1 (Mestrado) e Seminarios de Pesquisa 2
(Doutorado) representam um salto qualitativo para as dissertacfes e futuras teses de
doutorados defendidas no Programa, uma vez que o desenvolvimento da pesquisa sera
aprofundado, debatido em contexto mais amplo do que aquele de orientacéo,
possibilitando aos alunos amadurecimento do olhar cientifico por meio do debate, ndo s6
dos conceitos cientificos, mas também da prépria estrutura de sustentacdo teorica das
dissertacgdes e teses.
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A nova proposta, enfim, intenta ainda mais sustentagéo teorica das dissertagdes e
teses do Programa com a disciplina geral destinada a discussdo mais aprofundada da
teoria/obra de autor contemplada pelas pesquisas em desenvolvimento.

4.1.1 Disciplinas vinculadas a pratica de pesquisa para ambas as linhas de pesquisa
Metodologia de pesquisa em comunicagio

Os paradigmas cientificos das ciéncias modernas. As construcdes epistemoldgicas na
elaboracdo do pensamento contemporaneo. A constituicdo da comunicacdo enquanto area
de conhecimento. Fundamentos da metodologia cientifica e a constituicdo do sujeito
pesquisador. Procedimentos quantitativos e qualitativos em ciéncias sociais. As fases da
pesquisa cientifica, as metodologias, as fases para a elaboracdo e desenvolvimento de
projeto de pesquisa em comunicacao.

Bibliografia

BECKER, Howard S. Métodos de Pesquisa em Ciéncias Sociais. Sdo Paulo: Hucitec,
1999.

BRAGA, José Luiz; LOPEZ, Maria Immacolata Vassalo de; MARTINO, Luiz Claudio.
Pesquisa Empirica Em Comunicac¢do. Séo Paulo: Paulus, 2010.

BUNGE, Mario. Cacando a Realidade. So Paulo: Perspectiva, 2010.

CHALMERS, Alan Francis. O que € ciéncia, afinal? Sao Paulo: Brasiliense, 1999.
GOLDENBERG, Mirian. A arte de pesquisar: como fazer pesquisa qualitativa em
ciéncias sociais. Rio de Janeiro: Record, 2003.

KUHN, Thomas. A estrutura das revolucgoes cientificas. Sao Paulo: Perspectiva, 2010.
LATOUR, Bruno. Ciéncia em ac¢éo. S&o Paulo: UNESP, 2000.

LOPES, Maria Immacolata V. de. Pesquisa em comunicacao. Sao Paulo: Loyola, 2012.
MARCONI, Marina e LAKATOS, Eva Maria. Técnicas de Pesquisa. Sdo Paulo: Atlas,
1999.

PRIGOGINE, llya e STENGERS, Isabelle. A Nova Alianca: A metamorfose da ciéncia.
Brasilia: Editora UNB, 1984.

RUDIGER, Francisco. Ciéncia Social e pesquisa em comunica¢do. Sdo Leopoldo:
EDINISINOS, 2002.

SANTAELLA, Lucia. Comunicacao e Pesquisa. Sdo Paulo: Bluecom, 2010.

WEBER, Maria Helena (Org). TensGes e objetos: da pesquisa em comunicacdo. Porto
Alegre; ed. Sulina, 2002.

Seminérios de Pesquisa 1

Acompanhamento do desenvolvimento da pesquisa dos mestrandos com reflexdes sobre
a identificacdo do problema, bem como estudos sobre o0s aportes teérico-metodologicos
requeridos pelo objeto de estudo. Caracterizacdo do objeto empirico da pesquisa na
relacdo comunicacdo, cultura e midias. Producdo e desenvolvimento de texto cientifico
enquanto relato de pesquisa.

Seminarios de Pesquisa 2

Acompanhamento do desenvolvimento da pesquisa dos doutorandos com reflexdes sobre
a identificagdo do problema, bem como estudos sobre os aportes tedrico-metodolégicos
requeridos pelo objeto de estudo. Caracterizacdo do objeto empirico da pesquisa na
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relagdo comunicacdo, cultura e midias. Producdo e desenvolvimento de texto cientifico
enquanto relato de pesquisa.

4.1.2 Disciplinas para a Area de Concentragdo: Midias
Midias na interface Comunicac¢do/Cultura

Principais correntes tedricas da comunicacdo, seus expoentes e conceitos centrais.
Epistemologia da comunica¢do. Comunicacdo e cultura como processos e praticas
sociais. A cultura midiatica na sociedade contempordnea. Comunica¢do e cultura
midiaticas. As culturas populares nas midias.

Bibliografia

BOSI, Ecléa. Cultura de massa e cultura popular — leituras operérias. Rio de Janeiro:
Vozes, 1972.

BOURDIEU, Pierre. Sobre a televisdo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1997.

COHN, Gabriel (Org.). Comunicacéo e Industria Cultural. Sdo Paulo: Nacional,
1971.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo e Comentarios sobre a sociedade do
espetéculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 2012.

EAGLETON, Terry. A ideia de cultura. Sao Paulo: Editora Unesp, 2005.

FRANCA, Vera. Paradigmas da Comunicacao: conhecer o qué? In: Ciberlegenda,
Niteroi: 2001, n. 5.

GARCIA CANCLINI, Néstor. Consumidores e Cidad&os — conflitos multiculturais da
globalizagdo. Rio de Janeiro: Universidade Federal do Rio de Janeiro, 1997.
KELLNER, Douglas. A cultura da midia: identidade e politica entre 0 moderno e o
p6s-moderno. Bauru: Edusc, 2001.

MARX, Karl. O capital — critica da economia politica. Sdo Paulo: Nova Cultural, 1996.
ORTIZ, Renato. A moderna tradicéo brasileira. Sdo Paulo: Brasiliense, 1991.
SODRE, Muniz. Comunicac&o: um campo em apuros. In: Matrizes, Sao Paulo: 2012,
n.2,v.5,p.11-27.
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Temas contemporaneos relativos as midias na interface comunicacao/cultura

Esta disciplina, com o propdsito de construir uma ambiéncia propicia ao desenvolvimento da
pesquisa dos mestrandos e doutorandos, deve tratar de temas relacionados as midias envolvidos
em pesquisas em desenvolvimento nas duas linhas de pesquisa.

4.1.3 Disciplinas Gerais e Eletivas para a Linha de Pesquisa Analise de Processos e
Produtos Midiaticos

a) Disciplinas gerais
Comunicagéo e linguagens

Linguagens em comunicacao: fundamentacao tedrica. Concepcéo de lingua, linguagem e
discurso. Funcgdes da linguagem e suas relagdes com as préaticas socioculturais. O processo
de construcdo da significacdo e da codificacdo das véarias formas de linguagens envolvendo
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palavra, som e imagem, nas mais diversas modalidades e midias. Estudos da linguagem em
sua perspectiva da enunciacdo e da interacao.
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S&o Paulo: Atica, 2016.
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Temas contemporaneos relativos a Processos e Produtos Midiaticos

Esta disciplina, com o propdsito de construir uma ambiéncia propicia ao desenvolvimento da
pesquisa dos mestrandos e doutorandos, deve tratar de temas envolvidos nessas pesquisas em
desenvolvimento, na Linha de Pesquisa “Analise de Processos e Produtos Midiaticos”.

b) Disciplinas especificas
Narrativas Midiaticas

Narrativas tradicionais e as narrativas contemporaneas. O género narrativo nas midias,
sob o foco das teorias da narragdo, em seus variados suportes e linguagens. O conceito de
narratividade e o papel do narrador. Narrativas do cotidiano. Narrativas poéticas. A
estetizacdo do cotidiano por meio das midias e suas narrativas. Metodologias de analise
de narrativas. Os processos de hibridizacdo e traducdo nas narrativas midiaticas. As
narrativas como formas de mediacdo. Narrativas na perspectiva discursiva, dialdgica e
como acontecimento comunicacional.
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CASTRO, Gustavo de; DRAVET, Florence. Comunicacdo e Poesia: itinerarios do
aberto e da transparéncia. Brasilia: Editora da Universidade de Brasilia, 2014. v. 1. 220p.
DRAVET, Florence Marie. Critica da razdo metaférica - Magia, mito e poesia na
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2004.

HOHLFELDT, A. (Org.); SILVA, M. C. C. (Org.). O poético das midias. Porto Alegre:
EdiPUCRS, 2015.
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2013.
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182.
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In MARTINO, Luiz C.; FERREIRA, Giovandro; HOHLDELDT, Anntonio; MORAIS,
Osvando J. Teorias dos meios de comunicacdo no Brasil e no Canada. Salvador:
EDUFBA, 2013.

Narrativas jornalisticas e jornalismo literario

O papel, os desafios e os paradoxos das narrativas humanas. Breve historia das diferentes
modalidades de jornalismo e seus desdobramentos na contemporaneidade. Captagédo de
informacdo: a pesquisa jornalistica, a oralidade e a dialogia em entrevistas. Inter, pluri e
transdisciplinaridade: pontes metodoldgicas com outras areas do conhecimento. O
processo de redacdo das narrativas contemporaneas. A era digital: a revolucdo na
producdo e na distribuicdo dos produtos jornalisticos.
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PAULINO, R. A. F.; NONATO, C.; GROHMANN, R. As mudancas no mundo do
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WOLFE, Tom. Radical chique e 0 novo jornalismo. S&o Paulo: Companhia das
Letras, 2005.

Semidticas e interpretacédo de produtos midiaticos

O movimento das semioticas nas diversas tendéncias do pensamento comunicacional. Os
conceitos de mediacdo e as respectivas consequéncias para a comunicacdo. A relacdo
midiatizacdo/mediacdo. A semidtica da cultura e os estudos da cultura como estrutura a
partir da qual os fenbmenos da comunicacao e significacdo se constroem. A semiologia
barthesiana. A semidtica peirceana. Estratégias semioticas aplicadas na analise de
produtos midiaticos que envolvem representacfes visuais.
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Teorias da imagem
Relacbes técnicas, poéticas e estéticas nos mais diversos suportes e dispositivos

imagéticos. Dispositivos e regimes de visibilidade e suas formas de producgdo de
subjetividade e de expressdo artistica. Os modos de apreensdo e construgdo do real, e
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suas experiéncias sensoriais. Imagens Técnicas. Consideracdes e interacdes sobre a
imagem, o imaginario e a imaginagao.
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fotografia. Rio de Janeiro: Relume Dumara, 2002.
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O Poético na Midia

Abordagem de diferentes formas do poético, em suas relaces com 0s processos e
produtos midiaticos, partindo da caracterizacdo do poético e seus conceitos, para se
possibilitar a andlise das convergéncias/divergéncias entre a linguagem artistica (Lotman)
e as formas da comunicacdo de massa. Observam-se, ainda, as no¢des de poético e
prosaico, que permeiam a estetizacdo do cotidiano a partir das midias, e, por outro lado,
a poetizacdo do prosaico nas narrativas midiaticas. Serdo discutidas as relagcdes culturais,
presentes na comunicacao poética, os modos de leitura, analise e interpretagdo do poético
nas diversas midias, especialmente na comunicacdo visual e audiovisual. Para tanto,
fundamental se faz a delimitacdo de alguns conceitos de comunicacao, cultura, midia e
experiéncia estética, fundamentados nos autores elencados nas referéncias. A avaliacdo
sera realizada por meio de semindrios e pela elaboracdo de um artigo final, no qual se
espera, em consonancia com a linha de pesquisa Analise de Processos Midiaticos, que o
discente possa se munir de ferramentas analiticas, que permitam olhar para a poeticidade
constituinte da linguagem das midias em suas especificidades, funcdes e sentidos.

Bibliografia

BARTHES, Roland. O mito hoje. In: Mitologias. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2006.
BENJAMIN, Walter. O narrador: Consideragdes sobre a obra de Nikolai Leskov. In:



0P «

Magia, técnica, arte, politica. S&o Paulo: Brasiliense, 1982

CERTEAU, Michel. A invenc¢éo do cotidiano. Artes de fazer. Petropolis: Vozes, 1994.
FLUSSER, Vilém. O mundo codificado. Sao Paulo: Cosac Naify, 2007.
GUIMARAES, César; FRANCA, Vera. Na midia, na rua: Narrativas do cotidiano.
Belo Horizonte: Auténtica, 2006.

LOPES, Denilson. Da estética da comunicacdo a uma poética do cotidiano. In:
GUIMARAES, César; SOUZA LEAL, Bruno; MENDONCGCA, Carlos C. (org.).
Comunicacéo e experiéncia estética. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2006. p.117-
150.

LOTMAN, luri. A estrutura do texto artistico. Lisboa: Estampa, 1978.

SILVA, Miriam C. C. Influéncias da cultura / paisagem na erotizacéo do texto
miramarino. In: A pele palpavel da palavra. Sdo Paulo: Provocare, 2010.
VALVERDE, Monclar. Estética da Comunicacéao: sentido, forma e valor nas cenas da
cultura. Salvador: Quarteto, 2007. p.239-294.

Comunicacéo, cultura e arte

A arte € um territério fértil para a experimentacdo e para a expressdo com diferentes
suportes e linguagens. Na contemporaneidade, com a onipresenca das midias, as
fronteiras entre a arte e a comunicacdo tornam-se cada vez mais flexiveis, o que resulta
em transformacdes de ambas, e, em uma amplitude maior, em mudancas na cultura.
Levando-se em conta este contexto, discutiremos as relacfes entre alguns conceitos de
comunicagéo, cultura e arte, aqui considerada como modo singular de comunicagéo.
Serdo objeto de analise: o papel de mediacdo da arte, quando esta permite interpretar,
criticar e reinventar os fendmenos do mundo; a apropriacdo da arte pelas midias; 0s
intercambios entre a linguagem da arte e a linguagem das midias. A comunicacdo, a
cultura e arte serdo vistas sob trés perspectivas: Modernidade; Pds-modernidade;
Contemporaneidade, com énfase nas relagdes epistemologicas, estéticas e metodoldgicas
com a antropofagia.
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Competéncia, alfabetizacéo e educacdo midiatica: propostas e desafios

Com o objetivo de compreender a relagdo entre midia e educacéo, os aspectos historicos
e tedrico-metodoldgico relativos a tal relagdo sdo apresentados e analisados com énfase
na cultura digital, alfabetizacdo midiatica e competéncia midiatica. As Tecnologias
Digitais da Informacéo e da Comunicacgéo (TDIC) como suporte para a midia. O impacto
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dos novos recursos na comunicacdo e na educacdo: gamificacdo, AVA, MOOC. A
transmidia, a educomunicacdo e as redes sociais. A ética nas redes sociais. A
Competéncia midiatica: dimensbes e indicadores. A leitura critica: linguagem e
construcdo do discurso.
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correntes no fazer educacional. Anais do 43° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacgéo. Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacdo — 1° a 10/12/2020

XAVIER, I. Um Cinema que “Educa” é um Cinema que (nos) Faz Pensar. Educ. Real.,
Porto Alegre, v. 33, n. 1, p. 13-20, jan./jun. 2008.

4.1.4 Disciplinas para a Linha de Pesquisa Midias e Praticas Socioculturais

a) Disciplinas gerais

Teoria e pesquisa em midias e praticas socioculturais

Aportes tedrico-metodoldgicos em midia e praticas socioculturais. A Economia Politica
da comunicacdo na Globalizag¢do. Cultura midiatica e tecnologia. Midia, Esporte e Lazer.
Producdo, Mobilidade e Consumo no espago urbano.


https://lumina.ufjf.emnuvens.com.br/lumina/article/view/436/389.
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Bibliografia

BETTI, Mauro. A janela de vidro. Campinas, SP. Papirus, 1988.

BETTI, Mauro. Esporte na midia ou esporte da midia. Revista Motricidade, 2005.
BRITTOS, Valério Cruz; CABRAL, Adilson (Orgs.). Economia politica da
comunicacao: interfaces brasileiras. Rio de Janeiro: E-papers, 2008, 268 p.
CERTEAU, Michel. A invencéo do cotidiano. Petrépolis: Vozes, 2004.

COHN, Gabriel. Sociologia da comunicacéo — teoria e ideologia. Petropolis: Editora
Vozes, 2014.

HANNS, Daniela Kutschat [et al.] (Org.). Midias multiplicacao e convergéncias. Sdo
Paulo: EdSenac, 2009.

HARVEY, David. A producéo capitalista do espaco, Caps. 5 e 8, S&o Paulo:
Boitempo, 2006.

LEFEBVRE, Henri. O direito a cidade. Séo Paulo: Centauro, 2011.

LIMA, Venicio A. Midia — teoria e politica. Sdo Paulo: Perseu Abramo, 2001.
MORAES, Dénis de. Midia, poder e contrapoder. Sao Paulo: Boitempo, 2013.
MORAES, Dénis de. Sociedade midiatizada. Rio de Janeiro: Mauad X, 2006.
OLIVEIRA, Dennis. Novos protagonismos midiaticos-culturais: a resisténcia a opressao
da sociedade da informagao. In: Regit, Itaquaquecetuba: 2016, n. 2, v. 6.

SANTOS, Milton. Por uma outra globaliza¢io. Do pensamento anico a consciéncia
universal. Rio de Janeiro: Record, 2000.

SODRE, Muniz. As estratégias sensiveis — afeto, midia e politica. Petropolis: Vozes,
2006.

SCOLARI, Carlos A. Mas alla de McLuhan: hacia una ecologia de los medios. In:
RUBLESCKI, Anelise; BARICHELLO, Eugenia M.M.R. Ecologia da Midia. Santa
Maria: FACOS-UFSM, 2013.

Temas contemporaneos relativos as Midias e Praticas Socioculturais

Esta disciplina, com o propo6sito de construir uma ambiéncia propicia ao desenvolvimento
da pesquisa dos mestrandos e doutorandos, deve tratar de temas envolvidos nessas
pesquisas em desenvolvimento, na Linha de Pesquisa “Midias e Praticas Socioculturais”.

b) Disciplinas especificas

Midia, cidade e praticas socioculturais

Geografias da comunicagdo. As relagBes entre alteridade e estereGtipo geopolitico na
comunicacdo. ldentidade, didlogo e conflito no processo de produgdo e disseminacdo da
comunicacdo social nas cidades. Comunicagdo como pratica sociocultural e suas implicacdes na
organizacdo dos espagos e na participacdo dos sujeitos em sociedade. A dinamica midiatica da
cidade contemporanea. Midia, cotidiano e cidade.

Bibliografia

AGUIAR, Sonia. Geografias e economia politica da comunicacéo: dialogos de
fronteira. Disponivel em: https://seer.ufs.br/index.php/eptic/article/view/306/850.
Acesso em: 14 out. 2017.



0P «

BARROS, Janaina Visibel. Midia, poder e politica: a (des)regulamentacdo das
comunicagdes no Governo Temer. Disponivel em:
http://portalintercom.org.br/anais/nacional2017/resumos/R12-0289-1.pdf. Acesso em 14
out. 2017.

HAESBAERT, Rogério. O mito da desterritorializacédo: do fim dos territorios a
multiterritorialidade. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2016

INNIS, Harold. O viés da Comunicacao. Petropolis: Vozes, 2011.

JANSSON, Andre. For a Geography of Communication, Kulturstudier i Sverige.
Nationell forskarkonferens. Disponivel em:
http://www.ep.liu.se/ecp_article/index.en.aspx?issue=015;article=040.

LEFEBVRE, Henri. A vida cotidiana no mundo moderno. S&o Paulo: Atica, 1991.
MOREIRA, Sonia Virginia. Geografias da Comunicaco: espago de observacéo de
midia e de culturas. Colecdo GPs — Grupos de Pesquisa da INTERCOM, vl. 3
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo — INTERCOM,
2012. Disponivel em:
http://www.portcom.intercom.org.br/ebooks/arquivos/2170d7dcacee744fa95f3c2dae97d
dff.pdf. Acesso em: 14 out. 2017.

MOREIRA, Sonia Virginia. Geografias da Comunicacdo, uma disciplina. Disponivel
em: http://portalintercom.org.br/anais/nacional2017/resumos/R12-3294-1.pdf. Acesso
em: 14 out.2017.

SANGUIN, André-Louis. Fim da geografia ou vinganca da geografia? As sociedades
humanas entre um mundo liso, um mundo pontudo ou um mundo plano. Confins
(Online), 22 | 2014. Disponivel em: http://confins.revues.org/9809. Acesso em: 14 out.
2017.

SANTOS, Milton. A natureza do espaco. Técnica e tempo razdo e emocéo. Sdo Paulo:
EDUSP, 2008.

SANTOS, Milton. Por uma outra globalizacdo. Do pensamento Gnico a consciéncia
universal. Rio de Janeiro: Record, 2000.

SANTOS, Milton. O Pais Distorcido. O Brasil, A Globalizacéo e a Cidadania. Sdo
Paulo: Publifolha, 2002.

SILVA, Paulo Celso da. Celebration City. Reflexes sobre comunicacéo e cidade.
Bauru/SP: Canal 6, 2009. Disponivel em:
<http://www.ebooksbrasil.org/adobeebook/pcelso.pdf.

SILVA, Paulo Celso da. Midia territorial Resiliente. Aportes para um debate na
Geografia da Comunicacdo. Disponivel em:
http://portalintercom.org.br/anais/nacional2017/resumos/R12-1072-1.pdf. Acesso em:
14 out. 2017.

SILVA, Jalia Ldcia de Oliveira Albano da. Avenida Paulista: a dimenséo sonora de
uma referéncia visual. Disponivel em:
http://portalintercom.org.br/anais/nacional2017/resumos/R12-2988-1.pdf. Acesso em:
14 out. 2017.

Jornalismo, cidade e préticas socioculturais

O espaco urbano como cenario de observacao dos processos comunicacionais e a etnografia como
abordagem possivel. Os sujeitos das urbes contemporaneas e suas interacbes mediadas pelo
jornalismo. ldentidade e alteridade no espaco urbano. A conjuntura urbana brasileira das
megaldpoles, ou regides metropolitanas. O jornalismo como alternativa dial6gica aos conflitos do
espaco urbano.

Bibliografia


http://portalintercom.org.br/anais/nacional2017/resumos/R12-0289-1.pdf
http://www.ep.liu.se/ecp_article/index.en.aspx?issue=015;article=040

ALSAYAD, Nezar e ROY, Ananya. Cidadania e urbanismo na era global. In: Novos
Estudos Cebrap. S&o Paulo: 2009, v. 85, p. 105-128.

APPADURAL, Arjun. O medo ao nimero pequeno — ensaio sobre a geografia da raiva.
S&o Paulo: lluminuras, 2009.

DAMATTA, Roberto. A casa & a rua. Rio de Janeiro: Guanabara koogan, 1991.
GEERTZ, Clifford. A interpretagéo das culturas. Rio de Janeiro: LTC, 2008.

GEERTZ, Clifford. O saber local — novos ensaios em antropologia interpretativa. VVozes:
Petrdpolis, 2004.

MARICATO, Erminia. O impasse da politica urbana no Brasil. Petropolis: Vozes,
2011.

MEDINA, Cremilda. A arte de tecer o presente — narrativa e cotidiano. Summus, Sao
Paulo: 2003.

ORTIZ, Renato. Cultura brasileira e identidade nacional. Sdo Paulo: Braziliense,
1994,

ROY, Ananya. The 21st-Century Metropolis: New Geographies of Theory. In Regional
Studies. Londres: 2009, v. 43, n. 6, p. 819-830.

ROVIDA, Mara F. Etnografia e reportagem jornalistica: aproximacao possivel para uma
metodologia de pesquisa empirica. In Libero. Sdo Paulo: 2015, v. 1, p. 77-88.

SODRE, Muniz. A comunicacio do grotesco — um ensaio sobre a cultura de massa no
Brasil. Petrdpolis: Vozes, 1972.

SODRE, Muniz. Claros e escuros — identidade, povo e midia no Brasil. Petropolis:
Vozes, 1999.

SODRE, Muniz. O terreiro e a cidade — a forma social negro-brasileira. Petropolis:
Vozes, 1988.

TELLES, Vera; CABANES, Robert; GEORGES, Isabel e RIZEK, Cibele (orgs.). Saidas
de emergéncia. Sdo Paulo: Boitempo, 2011.

TOPOLOV, Christian. Os saberes sobre a cidade: tempos de crise? In: Espaco e debates.
Salvador: 1991. N. 34, p. 28-38.

Comunicacéo e territorialidades

O pensamento decolonial na percepg¢do do ecossistema e das praticas comunicacionais
dos territorios periféricos. Reconfiguracfes territoriais tensionadas pela comunicagdo
digital e pelas desigualdades de género. Interseccdo entre Jornalismo, politicas publicas
e territdrios na noticiabilidade local e regional. Epistemologia das territorialidades no
campo da comunicag&o.

Bibliografia

AGUIAR, Sonia. Territorios do Jornalismo: Geografias da Midia Local e Regional no
Brasil. Rio de Janeiro: Vozes/PUC-Rio, 2016.

CASTRO-GOMEZ, Santiago; GROSFOGUEL, Ramon. El giro decolonial: reflexiones
para una diversidad epistémica mas alla del capitalismo global. Bogota: Siglo del Hombre
Editores, 2007.

D’ANDREA, Tiaraju Pablo. A formacao dos sujeitos periféricos: cultura e politica na
periferia de Sdo Paulo.2013. Tese (Doutorado em Sociologia). Universidade de S&o
Paulo, USP, Sé&o Paulo, 2013.


http://lattes.cnpq.br/0386717909738343
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FRAGOSO, Suely; REBS, Rebeca; BARTH, Daiani. Territorialidades virtuais:
identidade, posse e pertencimento em ambiente multiusuario online. MATRIZes, v. 5, n.
1, 2011, p. 211-225.

GUATTARI, Félix; RONILK, Suely. Micropolitica: cartografias do desejo. Petropolis:
Vozes, 2010.

RUI, Simone Léia. Género, empoderamento e territério: construindo relagbes e
estabelecendo perspectivas tedricas. Revista Geografia em Atos (Geo Atos online), v.
1, n. 16, mar. 2020, p. 45-60.

SANTOS, Boaventura de Sousa. Para descolonizar Occidente: mas alla del
pensamiento abismal. Buenos Aires: Consejo Latinoamericano de Ciencias Sociales —
CLACSO —Prometeo Libros, 2010.

SANTOS, Milton. O espaco do cidaddo. Sdo Paulo: Studio Nobel, 2002.

SILVA, Marcos Paulo da. A construcdo cultural da narrativa noticiosa:
noticiabilidade, representagdo simbdlica e regularidade cotidiana. 2013. Tese (Doutorado
em Comunicacao Social). Universidade Metodista de S&o Paulo, Sao Paulo, 2013.
ZANETTI, Daniela; REIS, Ruth. Comunicacgédo e territorialidades: poder e cultura.
Vitoria: EDUFES, 2007.

Midia popular, interculturalidade e decolonialidade

Conceitos de cultura popular. Estudos culturais e o seu legado tedrico. Cultura de massa,
representacdo e influéncia social. O pensamento comunicacional/cultural latino-
americano. Perspectivas moderna/colonial. Interculturalidade e decolonialidade.
Necropoder e ocupacao colonial na modernidade tardia. A comunicacdo na contracultura
e no ativismo midiético.

Bibliografia

BELTRAO, Luiz. Folkcomunicacdo: a comunicacdo dos marginalizados. S&o Paulo:
Cortez, 1980.

BERTH, Joice. Se a cidade fosse nossa: racismos, falocentrismos e opressdes nas
cidades. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2023.

FANON, Frantz. Pele negra, mascaras brancas. S&o Paulo: UBU, 2020.

HALL, Stuart. Da didspora: Identidades e media¢6es culturais. Belo Horizonte: Editora
UFMG, 2009.

MATTELART, Armand. Diversidade cultural e mundializa¢do. Séo Paulo: Parabola,
2005.

SODRE, Muniz. O fascismo da cor - uma radiografia do racismo nacional. Rio de
Janeiro, Vozes, 2023.

MBEMBE, Achille. Necropolitica: biopoder, soberania, estado de excecdo, politica da
morte. Sdo Paulo: n-1 ediges, 2018.

MIGNOLO, Walter. Colonialidade: o lado mais escuro da modernidade. Revista
Brasileira de Ciéncias Sociais, v. 32, n. 94, p. 1-18, jun. 2017. Disponivel em:
https://www.scielo.br/j/rbcsoc/a/nKwQNPrx5Zr3yrMjh7tCZVk/

NASCIMENTO, Beatriz. Uma historia feita por maos negras. S&o Paulo: Zahar, 2021.
PERUZZO, Cecilia Maria Krohling. Comunicacdo e culturas populares. Sdo Paulo:
INTERCOM, 1995.

KILOMBA, Grada. Memorias da plantacdo. Rio de Janeiro: Cobogd, 2019.

SANTOS, Milton. As cidadanias mutiladas. In: LENER, Julio (Ed.). O preconceito. Sdo
Paulo, Imprensa Oficial do Estado, 1996/1997.



GONZALEZ, Lélia. Por um feminismo afro-latino-americano. Rio de Janeiro: Zahar,
2020.

BALLESTRIN, Luciana. América Latina e o giro decolonial. Revista Brasileira de
Ciéncia Politica, n.11, Brasilia, 2013, pp. 89-117. Disponivel em:
https://doi.org/10.1590/S0103-33522013000200004

SILVA, Tomaz Tadeu (Org.). Identidade e Diferenca: a perspectiva dos estudos
culturais. Petrépolis, RJ: Vozes, 20009.

WALSH, Catherine. Interculturalidad y (de)colonialidad: Perspectivas criticas y
politicas. Visado Global, Joagaba, v. 15, n. 1-2, p. 61-74, jan./dez. 2012. Disponivel em:
https://periodicos.unoesc.edu.br/visaoglobal/article/view/3412. Acesso em: 31 de jan.
2024,

Praticas socioculturais e cultura do consumo

A centralidade do consumo na contemporaneidade e as préaticas socioculturais por ele
engendrados. As raizes da cultura de consumo e suas relagdes com a modernidade e
desdobramentos na p6s-modernidade. Os processos de construgdo de subjetividades e
identidades nessa cultura. O papel dos dispositivos midiaticos nessa construcdo. O
conceito de ideologia e sua utilidade para a compreensao das relagdes entre sentido e
poder nas sociedades de consumo.

Bibliografia

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Portugal: Edi¢des 70, 2008.
BAUMAN, Zygmunt. Vida para o consumo: a transformacao das pessoas em
mercadoria. Rio de Janeiro: Zahar, 2008.

BOURDIEU, Pierre. O mercado de bens simbdlicos. In MICELLI, Sérgio (org.). A
economia das trocas simbolicas. S&o Paulo: Perspectiva, 2009.

CAMPBELL, Colin. Eu compro, logo sei que existo: as bases metafisicas do consumo
moderno. In: BARBOSA, Livia & CAMPBELL, C. (Orgs.). Cultura, consumo e
identidade. Rio de Janeiro: Ed. FGV, 2006.

CANCLINI, Nestor. G. Consumidores e Cidad&os. Rio de Janeiro. UFRJ, 2008.
EAGLETON, Terry. Ideologia. Séo Paulo: Boitempo Editorial, 1997.
FEATHERSTONE, Mike. Cultura do consumo e pés-modernismo. Sdo Paulo: Studio
Nobel, 1995.

JAMESON, Frederic. P6s-modernismo: a légica cultural do capitalismo tardio. Sdo
Paulo: Atica, 1996.

LAZZARATO, Maurizio. Trabalho imaterial: formas de vida e producéo de
subjetividade. Rio de Janeiro: Lamparina, 2013.

LIMA, Luiz Costa (Org.). Teoria da cultura de massa. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2011.
LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade do
hiperconsumo. S&o Paulo: Companhia das Letras, 2007.

SLATER, Don. Cultura do consumo & modernidade. S&o Paulo: Nobel, 2002.
SALECL, Renata. Sobre a felicidade. Séo Paulo: Alameda, 2005.

SANTOS, Tarcyanie. C. Comunicagéo e as transformac6es na cultura do consumo.
Revista Famecos: midia, cultura e tecnologia, Vol. 19, No 1 (2012), pp.208-24.
TASCHNER, Gisela. Raizes da cultura do consumo. In: Revista USP —Dossié
Sociedade de Massa e Identidade. No. 32, dez. — fev. de 1996-97.

THOMPSON, John. B. Ideologia e cultura moderna: teoria social e critica na era dos
meios de comunicagdo de massa. 4. ed. Petropolis: Vozes, 2000.
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Publicidade, linguagem e consumo: perspectivas contemporaneas

Apresentam-se conceitos fundamentais de linguagem e de consumo, a semidtica como
uma teoria dos sentidos da linguagem e do consumo, a natureza signica da publicidade e
o carater simbdlico do consumo; transformacdes no entendimento do que é publicidade e
na ritualistica do consumo, métodos de andlise desde os tradicionais até os da
semiopubicidade e redimensionamento do consumo e desafios e compromissos da
publicidade na contemporaneidade. Com isso objetiva-se propiciar um entendimento do
que é a comunicacao publicitaria, na sua vinculagdo com o consumo e nas suas funcdes
simbdlicas; contribuir para o desenvolvimento do pensamento critico e cientifico sobre a
publicidade e o consumo, bem como oferecer uma alternativa tedrico-metodoldgica para
analise e interpretacdo das formas mais atuais de publicidade e consumo.

Bibliografia

ARRUDA, Maria Arminda do Nascimento. A embalagem do sistema: a publicidade no
capitalismo brasileiro. Sdo Paulo: EAUSP, 2015.

BARTHES, Roland. O 6bvio e o obtuso. Sdo Paulo: Nova Fronteira, 1990.
BAUDRILLARD, Jean. O sistema dos objetos. Sdo Paulo: Perspectiva, 1989.
CAMPBELL, Colin. Eu compro, logo sei que existo: as bases metafisicas do consumo
moderno. In: BARBOSA, Livia; CAMPBELL, Colin. Cultura, consumo e identidade.
Rio de Janeiro: FGV, 2006.

ECO, Umberto. A estrutura ausente. Sdo Paulo: Perspectiva, 1976.

FLUSSER, Vilém. O mundo codificado: por uma filosofia do design e da
comunicacgdo. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2007.

GRUPO MARCUSE. Sobre a miséria humana no meio publicitario: por que o
mundo agoniza em razdo do nosso modo de vida. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2012.
HAN, Byung-Chul. No enxame: perspectivas do digital. Petropolis: Vozes, 2018.
HAN, Byung-Chul. Agonia do Eros. Petropolis: VVozes, 2017.

MCCRACKEN, Grant. Cultura & consumo. Rio de Janeiro: Zahar, 2003.

METZ, Christian [et al.]. A analise das imagens: selecdo de ensaios da revista
“Communications”. Petropolis: Vozes, 1974.

MILLER, Daniel. Trecos, trocos e coisas: estudos antropoldgicos sobre a cultura
material. Rio de Janeiro: Zahar, 2013.

PIRATININGA, Luiz Celso de. Publicidade: arte ou artificio? Sdo Paulo: T. A.
Queiroz,1994.

PEREZ, Clotilde; TRINDADE, Eneus. Trés dimensdes para compreender as mediacdes
comunicacionais do consumo na contemporaneidade. In: ENCONTRO ANUAL DA
COMPOS, 27, 2018, Belo Horizonte. Anais [...] . S&o Paulo: Compoés, 2018.
POMPEU, Bruno. Semiopublicidade: inovacdo no ensino — epistemologia e curriculo
da publicidade. Curitiba: Appris, 2018.

POMPEU, Bruno; PEREZ, Clotilde. As contribui¢des da publicidade de causa na
construcdo de um novo lugar para o consumo. Midia e cotidiano, Niteroi, v. 14, n. 3, p.
1- 22, set-dez. 2020.

POMPEU, Bruno; PEREZ, Clotide. A cena fabulistica de Hermés: uma perspectiva
semidtica sobre a narrativa da marca. Signos do consumo. v.4, n.1. S&o Paulo: 2012.
PUCHNER, Martin. O mundo da escrita: como a literatura transformou a civilizagao.
Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2019.

ROCHE, D. A historia das coisas banais: nascimento do consumo — séc. XVII - XIX.
Rio de Janeiro: Rocco, 2000.
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SANTAELLA, Lucia. Leitura de imagens. Sdo Paulo: Melhoramentos, 2012.
SANTAELLA, Lucia. As linguagens como antidotos ao midiacentrismo. Matrizes,
Sdo Paulo, v. 1, n. 1, p.75-97, out. 2007a.

SANTAELLA, Lucia. Linguagens liquidas, na era da mobilidade. S&o Paulo: Paulus,
2007b.

SANTAELLA, Lucia. Semiética aplicada. Sdo Paulo: Thomson, 2004.
SANTAELLA, Lucia; NOTH, Winfred. Estratégias semioticas da publicidade. Sdo
Paulo: Cengage Learning, 2010.

TRINDADE, Eneus; PEREZ, Clotilde. Os rituais de consumo como dispositivos
midiaticos para a construcéo de vinculos entre marcas e consumidores. Alceu. v. 15.
n.29. p. 157 a 171. jul./dez. 2014

VIGOTSKI, Lev Semenovitch. Pensamento e linguagem. S&o Paulo: Martins Fontes,
2008.

ZAGALLDO, Ricardo. A publicidade como possibilidade. In: PEREZ, C.; BARBOSA,
I. S. Hiperpublicidade 1: fundamentos e interfaces. Sdo Paulo: Thomson, 2008

Quadro para as disciplinas por modalidade

Modalidade Disciplina

Disciplina de pratica de Metodologia de pesquisa em comunicacao

pesquisa Seminérios de pesquisa 1 (Mestrado)
Seminérios de pesquisa 2 (Doutorado)

Disciplina da area de Midias na interface comunicacéo/cultura

concentragdo Temas contemporaneos relativos as midias na interface
comunicacdo/cultura

Disciplina da linha de Geral Comunicacao e linguagens

pesquisa Analise de Temas contemporaneos relativos a processos e

Processos e Produtos produtos mididticos

Midiaticos Eletiva Narrativas midiaticas

Narrativas jornalisticas e jornalismo literario
Semidticas e interpretacdo de produtos
midiaticos

Teorias da imagem

Comunicacdo, cultura e arte

O poético nas midias

Competéncia, alfabetizacio e educacédo
mididtica: propostas e desafios

Disciplina da linha de Geral Teoria e pesquisa em midias e préaticas
pesquisa Midias e Préaticas socioculturais
Socioculturais Temas contemporaneos relativos as midias e
préticas socioculturais
Eletiva Midia, cidade e praticas socioculturais

Jornalismo, cidade e préaticas socioculturais
Comunicacéo e territorialidades

Midia popular, interculturalidade e
decolonialidade

Préticas socioculturais e cultura do consumo
Publicidade, linguagem e consumo:
perspectivas contemporaneas
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4.2 Percurso formativo

O percurso formativo dos alunos deve envolver disciplinas relacionadas a pratica
de pesquisa, a &rea de concentracdo e ao elenco de disciplinas gerais e especificas
oferecidas nas linhas de pesquisa.

Visando ainda uma formagdo mais sélida do pesquisador, ha a proposta de
atividades programadas, da modalidade regular e complementar. Com as atividades
programadas regulares busca-se intensificar acompanhamento em relacdo a formagéo
académica cientifica do aluno, com contribui¢fes relativas a elaboracdo de textos
cientificos e a construcdo de novos espacos de discussdo de temas relacionados as
pesquisas. J com as atividades programadas complementares, propde-se a elaboracéo de
um cronograma de atividades, em conjunto com o(a) orientador(a), objetivando uma mais
ampla divulgacdo dos resultados das pesquisas em desenvolvimento por meio de
apresentacdes em eventos da area, com a publicacdo de artigos, entre outras atividades
académico-cientificas.

Diante disso, o aluno pode fazer o seu percurso formativo, procurando
complementar ou aprofundar os conhecimentos advindos da sua formagéo anterior e de
sua experiéncia profissional. Se, de um lado, as disciplinas cuidam da formacéao do aluno
no sentido especificado; por outro, elas também procuram abarcar as caracteristicas
particulares de cada pesquisa, ao ofertarem suportes tedricos que contemplem temas
relacionados as pesquisas em desenvolvimento no programa.

Além disso, a consolidacdo de disciplinas para cada linha de pesquisa desenvolve
uma maturidade nao apenas tedrica, mas, sobretudo, técnica, relativas as particularidades
dos procedimentos de abordagem dos objetos de pesquisa de cada uma das linhas do
Programa. A nova proposta, enfim, intenta ainda mais sustentagao tedrica das dissertacdes
e teses do Programa com a disciplina geral destinada a discussdo mais aprofundada da
teoria/obra de autor contemplada pelas teses em desenvolvimento.

As atividades programadas, que constam no Regulamento do Programa de Pos-
Graduagdo em Comunicacdo e Cultura, ttm como propdésito acompanhar a formagéo
académico-cientifica do aluno e dividem-se em regulares e complementares. As
Atividades Programadas Regulares sdo oferecidas em trés modalidades: APRFACL,
APRFAC2 e APRFACS.

Atividade Programada Regular de Formacdo Académico-Cientifica 1 - APRFAC1
- tem como objetivo propiciar aos alunos o aprimoramento da escrita cientifica e uma
mais ampla divulgacdo dos resultados de suas pesquisas, com atividades tedrico/praticas
sobre a escrita cientifica, reportando-se ao formato artigo e dissertacdo, principalmente.
Por corresponder a 2 (dois) créditos, o professor do programa responsavel por essa
modalidade de atividade programada ministrara 10 encontros distribuidos em um
semestre letivo.

Atividade Programada Regular de Formacao Académico-Cientifica 2 - APRFAC2
— visa construir com os mestrandos uma ambiéncia propicia para o desenvolvimento das
suas pesquisas. Nesse sentido, os encontros tratam de leituras e discussdes de temas
referentes a tais pesquisas. Por corresponder a 2 (dois) créditos, o professor do Programa
responsavel por essa modalidade de atividade ministrard 10 encontros distribuidos em um
semestre letivo.

Atividade Programada Regular de Formacdo Académico-Cientifica 3 - APRFAC3
— propicia ao mestrando o envolvimento com pesquisas em desenvolvimento no
programa, ou de programa de outras institui¢cdes, e que guardam maior aproximagéo ao
tema da sua pesquisa, uma vez que elas se reportam as atividades do Grupo de Pesquisa
em que o aluno esta vinculado.
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As Atividades Programadas Complementares, por sua vez, permitem ao
mestrando um envolvimento maior com a producdo de conhecimentos e seus devidos
protocolos, pois elas privilegiam participagdes em eventos regionais, nacionais e
internacionais da area Comunicagdo e Informacdo, estagio de docéncia, bem como a
publicacdo em periddicos.

Diante disso, o aluno pode compor o seu percurso formativo, procurando
complementar ou aprofundar os conhecimentos advindos da sua formacéo anterior e de
sua experiéncia profissional. Se, de um lado, as disciplinas cuidam da formacdo do
mestrando no sentido especificado; por outro, elas também procuram abarcar as
caracteristicas particulares de cada pesquisa, ao ofertarem suportes tedricos que
contemplem temas relacionados as pesquisas em desenvolvimento no programa.

Além disso, a consolidagdo de disciplinas para cada linha de pesquisa desenvolve
uma maturidade ndo apenas teorica, mas, sobretudo, técnica, relativas as particularidades
dos procedimentos de abordagem dos objetos de pesquisa de cada uma das linhas do
Programa. Com as atividades dos grupos de pesquisa, as disciplinas e as atividades
programadas regulares e complementares, a proposta visa a formacdo e o
acompanhamento do percurso formativo do aluno.

Para construir uma ambiéncia de pesquisa no PPGCC contamos com eventos, 0S
quais apresentamos em seguida.

5 Eventos do Programa

Com o objetivo de contribuir para a constru¢cdo de uma ambiéncia propicia a
pesquisa, com espacos para circulacdo e divulgacdo de resultados de pesquisas dos alunos
e dos docentes do PPGCC, bem como de pesquisadores de outros programas de
instituices nacionais e internacionais, realizamos anualmente o Encontro de
Pesquisadores em Comunicacdo e Cultura — EPECOM - que, a cada dois anos sedia
também o Encontro Internacional de Pesquisadores em Comunicacédo e Cultura.

O EPECOM ¢ organizado pelo corpo docente do Programa, desde 2007. A cada
ano, propde uma tematica que norteia as mesas de abertura e de encerramento do evento
e tem por objetivo explorar aspectos do universo da pesquisa em comunicagao e cultura,
em consonancia com a area de concentracdo e com as linhas de pesquisa do PPGCC.
Recebe trabalhos resultantes de pesquisas finalizadas ou em andamento nos niveis de
graduacdo — Iniciacdo Cientifica e TCC — e de pds-graduacdo — mestrado, doutorado, pos-
doutorado e professores-pesquisadores. Os trabalhos aprovados pela comissédo
organizadora, que conta com docentes do PPGCC na sua composi¢do, sdo apresentados
em cinco Grupos de Trabalhos (GTs), correlatos aos grupos de pesquisa que compdem o
PPGCC.

A partir de 2017, com o objetivo de propiciar maior interacdo com cursos da
graduacdo, foi criado o EPECOM Jr., que tem por objetivo propiciar aos jovens
pesquisadores uma oportunidade de experimentar o ambiente cientifico. O encontro
Junior é formado por trés GTs em que é proposto um dialogo entre as linhas de pesquisa
da pos-graduacdo da Uniso e as areas de interesse dos graduandos de comunicacao social,
principalmente. S&o aceitos trabalhos de alunos e grupos de alunos em nivel de graduagéo
da Uniso e de outras instituicdes de ensino superior.

Os artigos submetidos ao EPECOM e ao EPECOM Jr. e aprovados compdem 0s
Anais do encontro que, a partir de 2017, sdo apresentados em versdo digital no site do
PPGCC (https://comunicacaoecultura.uniso.br/view/epecom).


https://comunicacaoecultura.uniso.br/view/epecom
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O EPECOM sempre ¢ realizado no final de setembro e a chamada de trabalhos é
aberta no primeiro semestre, entre fevereiro e marco de cada ano. Todas as datas e a
programacdo completa ficam disponiveis aos interessados com antecedéncia no site da
Universidade de Sorocaba.

A Jornada dos Discentes do PPGCC, realizada anualmente, € um evento que
envolve a participagdo dos alunos ingressantes no Programa, os quais submetem os seus
projetos de pesquisa em desenvolvimento para avaliadores externos. Docentes de outros
programas de pds-graduacdo em comunicacdo sdo convidados para avaliar tais projetos.

Em 2022, para criar espagos de circulacdo e divulgacdo de pesquisas em
desenvolvimento no Programa e vinculados a redes de pesquisa, almejando a
internacionalizacdo do PPGCC, passamos a realizar encontros envolvendo tais redes. Foi
realizado, neste ano de 2022, o 1° Simpdsio Simpoésio Alfamed Brasil sobre
Competéncias Midiaticas (1° SICOM). A partir de entdo, contaremos com eventos anuais
envolvendo as redes internacionais de pesquisas as quais 0 PPGCC esté vinculado.

6 Estrutura administrativa do Programa e sua insercéo na IES

O PPGCC esta vinculado a Pré-Reitoria de P6s-Graduacgdo, Pesquisa, Extenséo e
Inovacdo. Conforme o Regulamento do PPGCC, elaborado e aprovado, no ambito do
Programa, todos os professores participam do Colegiado, como forma de fortalecé-lo e
consolidéa-lo. Também integra o Colegiado um representante discente eleito pelos pares
para um mandato de um ano, com seu respectivo suplente. A Pré-Reitoria de Pesquisa e
Pds-Graduacdo acompanha e orienta a¢cbes no ambito do Programa, buscando cumprir
metas estabelecidas no PDI da Instituicéo.

Em termos administrativos, o Programa funciona com uma secretaria exclusiva,
que orienta os alunos na realizacdo das matriculas online, na organizacdo de bancas
examinadoras, no processo seletivo, entre outras tarefas; e também colabora com a
Coordenacdo do Programa no preenchimento e conferéncia de dados na Plataforma
Sucupira.

A Coordenacdo, por sua vez, é constituida pelo coordenador, eleito pelos pares.
Suas fungdes estdo elencadas no Regulamento do Programa. Cabe ao coordenador, entre
outras funcdes, presidir as reunides, nas quais as decisdes relativas ao PPG sdo tomadas
em concordancia com as ideias do conjunto dos docentes e do representante discente. As
reunides colegiadas sdo lavradas em ata, para que fiquem registradas e possam garantir
que a memdria do Programa va ganhando corpo, em outra forma de registro. Uma prética
que contribui para intensificar a interacdo entre alunos, docentes e coordenagdo é o
contato por e-mail, tornando mais a circulacdo de informacdes relativas a bancas
examinadoras, reunides dos grupos de pesquisa, eventos no Brasil e no exterior,
participacdes dos alunos e dos docentes em eventos, além de outras atividades.

Também as comissdes elegidas pelos pares auxiliam nas tarefas da coordenacéo,
favorecendo uma gestdo democratica. Sao elas:

a) Comisséo de Bolsas

Esta comissdo é constituida sempre que se fizer necessaria e & composta por um

docente do Programa, eleito pelos pares; pelo Coordenador do Programa; e por

um representante discente, eleito pelos pares e deve cumprir edital elaborado pela

Pro-Reitoria de Pés-Graduagdo, Pesquisa, Extensdo e aprovado no Colegiado do

PPGCC.

b) Comissdo de Selecdo Discente
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Constituida anualmente, é composta pela coordenacdo do Programa e por um
docente representante de cada linha de pesquisa. Cabe a ela cumprir as tarefas
elencadas em edital previamente elaborado e aprovado no Colegiado.

c) Comisséo de Autoavaliagdo

Esta comissdo, de acordo com a politica de avaliagdo da CAPES, no final de 2018,
deve ser constituida pelo coordenador do Programa, trés docentes eleitos pelos
pares, um egresso e um discente. Essa comissao é responsavel pela politica de
avaliacdo do PPGCC.

d) Comissdo Organizadora do EPECOM

Esta comissao, eleita pelos pares, anualmente, apds a escolha do tema do Encontro
no Colegiado, organiza o evento no referido ano.

7 Complementos para a formacao, insercao social e internacionalizacao

Consta no Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI) da Universidade de
Sorocaba que, enquanto universidade comunitaria, a Instituicdo deve atender as demandas
da regido em que esta inserida por meio de acdes integradoras de ensino, pesquisa e
extensdo. Assim, concebe-se que o PDI deve consolidar-se, ndo como centralizador do
“como fazer”, mas como orientador de acdes dos gestores e da comunidade académica da
Instituicdo, permitindo a participacao de seus integrantes.

Consta ainda no PDI 2020-2024, o Projeto Pedagogico Institucional - PPI,
considerando as Politicas de Graduacdo, de Pos-Graduacdo, de Pesquisa, de Extensdo e
de Gestdo, e o Planejamento Estratégico, além de outros elementos essenciais para a
consolidacdo da Universidade, em conformidade com a legislagdo vigente e com as
diretrizes e os instrumentos de avaliacdo do Ministério da Educacdo. Portanto, o PP do
PPGCC busca elementos-guia no PDI 2020-2024.

Sendo assim, o0 PPGCC propbe um processo formativo democratico com a
participacdo de docentes, discentes e egressos em todas as tomadas de decisdes relativas
ao Programa, bem como em atividades propostas no ambito do Programa e que envolvam
ensino, pesquisa e extensdo. Deste modo, os alunos podem participar de projetos de
extensdo em desenvolvimento no Programa, em comiss@es, principalmente as vinculadas
a organizacdo de eventos e da revista Triade.

A construcdo de conhecimentos cientificos, guiada pela missdo da Instituicdo - a
de ser uma universidade comunitaria que, por meio da integracdo do ensino, da pesquisa
e da extensdo, produza conhecimentos e forme profissionais, em Sorocaba e Regido, para
serem agentes de mudancas sociais, a luz de principios cristdos — implica na formacao de
um pesquisador com potencial para intervir também na perspectiva da erradicacdo do
preconceito, da discriminacdo e da desigualdade (de raga, classe, género, crenca).

Por fim, considerando-se que o PPGCC deve praticar a solidariedade, a interacao
e 0 respeito aos diferentes grupos socioculturais, sobretudo os historicamente
subalternizados, busca-se incorporar discentes pertencentes a esses grupos socioculturais
(negros, indigenas, LGBTQ+).

E, ainda, inerente & missdo da Instituicio — o que se propde concretizar no &mbito
do PPGCC —a insercdo social. Sobre esse aspecto, enfatizamos que os temas de pesquisa
buscam contribuir para o desenvolvimento da comunicagdo que, num plano mais amplo,
deve voltar-se para a vida em sociedade. As linhas de pesquisa abarcam pesquisas que
contribuem para a compreensao e para o aprimoramento das linguagens das midias, para
explicitar e compreender as relagcdes das mesmas com as praticas socioculturais que, em
alguma medida, podem envolver problemas de Sorocaba e regido, bem como para propor
ressignificacbes e mudancas dessas relacdes. Busca-se também a publicizacdo dos
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resultados das pesquisas e a aplicacdo dos mesmos, na préatica profissional do futuro
egresso e em pesquisas na interface com a educacao.

Ha também o compromisso dos docentes do PPGCC para com a qualidade das
pesquisas dos discentes, acompanhando-as, desde a elaboracdo do projeto, com
orientagdes relativas a elaboracao de artigos e a producéo da dissertacéo e da tese, até as
discussbes nos grupos de pesquisa e a apresentacdo de comunicagbes em eventos
regionais, nacionais e internacionais. Acresce-se a €sses compromissos do orientador, o
de acompanhar a producéo bibliogréfica do aluno-

A insercdo social busca se realizar também com a incorporacao de egressos do
Programa a empresas de Sorocaba e Regido e a docéncia na educagdo superior, em
universidades, centros universitarios e faculdades isoladas, principalmente de Sorocaba e
regiéo.

Assim, a insercao social € tida como algo que se constréi quando os produtos
gerados no ambito do PPGCC sédo inovagOes e provocam impactos sociais, econdémicos e
culturais. Esses principios anunciados orientam as metas e agdes propostas no
Planejamento Estratégico do Programa, que é elaborado anualmente e inserido na
plataforma Sucupira.

Ao nos reportamos ao PDI-2020-2024, constata-se que ha& acGes propostas no
sentido de dar os primeiros passos rumo a internacionalizacdo do docente e do Programa.
Consta que a Instituicdo pretende “definir estratégias para que mais de 50% dos docentes
dos Programas de Pos-Graduacdo realizem pos-doutorado ou aperfeicoamento em
instituigdes estrangeiras, como forma de auxiliar o alcance do grau de internacionalizagéo
preconizado pela Capes”, bem como apoiar “a participacdo de docentes em eventos
cientificos no exterior, com utilizagdo de recursos obtidos via agéncias de fomento”.

Consideramos que a internacionalizacdo precisa ser uma das prioridades neste
quadriénio. Ainda que mantendo a sua especificidade, ou o seu diferencial, como um
Programa que visa construir a sua identidade com foco na insercdo regional, a
internacionalizacdo precisa se concretizar por diversos ramos. Além da producdo em
periddicos internacionais, preferencialmente em parceria com docentes de instituicdes
estrangeiras, bem como a participacdo de discentes e docentes em eventos internacionais;
fazem-se necessarios, ainda, a ampliacdo da participacdo em redes internacionais de
pesquisas e 0 aumento da quantidade de doutorandos com bolsa de doutorado-sanduiche.
Sendo assim, a internacionalizacdo é vista como imprescindivel para a formacao
continuada do docente do Programa e para a formacéo do discente também.

Por fim, o PP do PPGCC agrega experiéncias de cerca de 18 anos de trabalho
coletivo e envolvido com a consolidagdo do Programa. Encontra-se, desta forma, em
permanente avaliacdo e pode passar por mudancas a partir de decisdes no Colegiado;
orientadas tanto pelos resultados da autoavaliacdo empreendidas no ambito do programa,
como mediante avaliacdo externa e dos resultados das avaliacdes da CAPES.



